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Conclusion générale

Dans notre etude, nous avons étudié la théorie de I'importance de la publicité et
les concepts les plus importants et les produits de qualité ainsi que Le design,qui
est considéré comme l'une des dimensions les plus importantes de la qualité du
produit, car il est considére comme I'un des elements du marketing mix, de sorte
que si le produit échoue a satisfaire les besoins et les désirs des clients, cela
conduira inévitablement a la faillite de I'établissement, a moins qu'il ne procéde a
une modification Ses produits sont a la mesure des besoins et des désirs de ses
clients, et le design est I'un des sujets modernes qui intéressent de nombreuses
Institutions.

Pour atteindre la qualité requise dans ses produits, il doit étudier I'industrie de
I'emballage commercial en Algérie, les perspectives de son développement, ses
obstacles et les raisons de son insucces a la lumiere des transformations
intervenues.

L'économie mondiale connait des changements rapides.

Nous avons constaté que les normes environnementales pour les emballages en
géneral ou individuellement ont un impact sur les exportations industrielles, qu'elle
soit a grande échelle ou intensive, et sur la valeur des exportations, et par
conséquent le résultat auquel nous sommes parvenus en Notre étude est que les
exigences environnementales pour les emballages sont une incitation au commerce
pour les entreprises qui ont ces normes et inversement.

Mots-clés : exigences environnementales, emballages, exportations alimentaires
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