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 : العامة الخلاصة
  المنتج   وجودة  الجودة  مفاهيم  أهم  و  الاشهار  هميةلأ  نظرية  بدراسة  قمنا  هذه   دراستنا  في 

  المزيج   عناصر  أحد  يعتبر  إذ  المنتج  جودة  أبعاد  أهم  من  يعد  الذي  التصميم  إلى  ضافةبالإ
  فشل   إلى  حتما  فسيؤدي  الزبائن  ورغبات  حاجات  إشباع  في  المنتج  فشل  إذا  بحيث  التسويقي
 يعد  كما  زبائنها  ورغبات  حاجيات  مع  يتناسب  بما  منتجاتها  بتعديل  قامت   إذا  إلا  المؤسسة 
  للوصول   المؤسسات  من  الكثير  اهتمام  تثير  أصبحت  التي  الحديثة  المواضيع  من  التصميم
  الجزائر   في  التغليف   و  للتعبئة  التجارية  الصناعة  دراسة  عليه  و  منتجاتها،  في  المطلوبة  الجودة
 الاقتصاد  يعرفها  التي  التحولات  ظل   في  نجاحها    عدم  اسباب  و  ومعوقاتها  تطورها  وآفاق

 . سريعة تحولات من العالمي
  على  فردي  بشكل   أو   عام  بشكل  والتغليف   للتعبئة  البيئية  للمعايير  تأثير  هناك   أن  وجدنا  ولقد

 وعليه  الصادرات،  قيمة  وعلى  مكثف،  نطاق  أو  واسع  نطاق  على  سواءا  الصناعية   الصادرات
  حافز   تكون   والتغليف   للتعبئة  البيئية  المتطلبات  أن  هي  دراستنا  في  إليها  توصلنا  التي  النتيجة
 .  صحيح والعكس المعايير هذه على الحاصلة للمؤسسات بالنسبة للتجارة
   .منتوجات النظافة ،جودة المنتج ،فن التصميم  والتغليف،  التعبئة: الدالة  الكلمات
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Conclusion générale 

  Dans notre étude, nous avons étudié la théorie de l'importance de la publicité et 

les concepts les plus importants et les produits de qualité ainsi que Le design,qui 

est considéré comme  l'une des dimensions les plus importantes de la qualité du 

produit, car il est considéré comme l'un des éléments du marketing mix, de sorte 

que si le produit échoue à satisfaire les besoins et les désirs des clients,  cela 

conduira inévitablement à la faillite de l'établissement, à moins qu'il ne procède à 

une modification Ses produits sont à la mesure des besoins et des désirs de ses 

clients, et le design est l'un des sujets modernes qui intéressent de nombreuses 

institutions . 

 Pour atteindre la qualité requise dans ses produits, il doit étudier l'industrie de 

l'emballage commercial en Algérie, les perspectives de son développement, ses 

obstacles et les raisons de son insuccès à la lumière des transformations 

intervenues . 

 L'économie mondiale connaît des changements rapides . 

Nous avons constaté que les normes environnementales pour les emballages en 

général ou individuellement ont un impact sur les exportations industrielles, qu'elle 

soit à grande échelle ou intensive, et sur la valeur des exportations, et par 

conséquent le résultat auquel nous sommes parvenus en Notre étude est que les 

exigences environnementales pour les emballages sont une incitation au commerce 

pour les entreprises qui ont ces normes et inversement . 

Mots-clés : exigences environnementales, emballages, exportations alimentaires 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 


