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Cette étude vise a promouvoir le recyclage des déchets de
papier a travers [utilisation de la publicité interactive qui
contribuent a influencer les difféerents sens du destinataire dans le
but de changer son comportement et ce par sa participation au
processus interactif. Il s’appuie sur I’approche descriptive pour
analyser I’approche des modéles, et I’approche de la pratique

techniqgue dans la conception des modeles artistiques interactifs,



ou cette étude a utilisé un ensemble d’outils pour atteindre
I’objectifs tels que [I’observation, I’enquéte de bureau, les

documents de bureau et autres.

Mon étude a révélé que la publicité interactive est trés efficace
pour promouvoir le recyclage et influencer le comportement du

destination.

Les mots clés :

Le publicité, le publicité interactive, les déchets, les déchets

de papier, recyclage des déchets de papier.

This research airms prormote papers recycling using
interactive advertisment that affect positively the various recipient
senses in order to change one is behaviours through the
interacting process relying on the descriptive opproach in analysing
other sirmilar patterns and the artistic practising one in designing
interactive artistic patterns. This latter has used a set of tools to
achieve the desired goal such

as ;observation ,library ,doccument,...etc

My research has oproved that the interactive
advertisement is an effective way to promote recycling as well as

influencing the recipients behaviours.



Advertisment, interactive advertisment, waste papers, recycling

papers.



