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 :الملخص

محاولة إبراز واقع السياحة في مدينة قسنطينة وكيفية خلق توازن ما بين المقومات السياحية وآفاق  تسعى هذه الدراسة إلى

تطوير القطاع من خلال تعزيز المواقع والمعالم الأثرية وتراث المدينة وكموناتها الطبيعة نحو تثمين مسار سياحي من 

الاستدامة وجعل قسنطينة قطب سياحي بامتياز ، ومن شأنه أن يكون ضمن إستراتيجيات تطوير القطاع والرقي به نحو 

 . اجل رفع هذا التحدي لابد من إنشاء نظام لتسويق السياحة إليكترونيا في ظل التوجهات الجديدة

 :الكلمات المفتاحية

 .مسار سياحي -تسويق سياحي  -سياحة مستدامة  - مقومات سياحية -قسنطينة  -السياحة 

Summary:  

This study aims to highlight the reality of tourism in the city of Constantine and how to create 

a balance between tourism resources and the development prospects of the sector by 

enhancing the historical sites, heritage, and natural landmarks of the city. This will create a 

tourist route that will be part of the strategies for developing the sector and promoting 

sustainability, making Constantine a distinguished tourist destination. to meet this challenge, 

it is necessary to creating a system for electronic tourism marketing in light of new trends. 
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