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 :ملخص الدراسة
والتقصي في موضوع الحملات العمومية التحسيسية للتلقيح ضد  تهدف هذه الدراسة إلى البحث

، إلى جانب ذلك 3في قناة الجزائرية الأولى وأثرها على المبحوثين وهم أساتذة جامعة قسنطينة  11كوفيد
حاولنا معرفة درجة اعتماد المبحوثين على هذه الحملات والتأثيرات المعرفية والسلوكية الناتجة عن اعتماد 

 . لدراسة على هذه الحملاتعينة ا
وقد اعتمدنا في هذه الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي، من خلال توزيع استبيان على عينة 

 :مفردة، وقد أفضت الدراسة إلى النتائج التالية 15: قدرت بــ 3عشوائية من أساتذة جامعة قسنطينة 
في قناة الجزائرية الأولى  11كوفيد يتابع المبحوثون الحملات العمومية التحسيسية للتلقيح ضد -

 .بصفة نادرة وهذا ما يتنافى مع درجة الاعتماد العالية على هذه الحملات
هذه الحملات بدافع تحصيل معلومات خاصة بعملية التلقيح على حساب دافع يتابع المبحوثون  -

 .التوعية
ائرية الأولى الحاجات في قناة الجز  11تلبي الحملات العمومية التحسيسية للتلقيح ضد كوفيد -

 .المعرفية للمبحوثين
في قناة الجزائرية الأولى  11أوضحت النتائج أن الحملات العمومية التحسيسية للتلقيح ضد كوفيد -

 .ساهمت في تبني المبحوثين لسلوك التلقيح

 .11الأثر، الحملات العمومية التحسيسية، التلقيح، كوفيد: الكلمات المفتاحية
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Abstract: 
 

       This study object is to research and investigate the impact of public 

awareness campaigns for the vaccination against COVID-19 on  TV1(Algerian 

TV channel) has upon the University of Constantine 3 professors and their 

response to them. In addition to that we aim to highlight the effectiveness of 

these campaigns on the cognitive and behavioral responses of the sample we 

worked with. 

 

       In this study we relied on the analytical descriptive approach by distributing 

a questionnaire to 95 random sample of professors at University of Constantine 

3. The study findings are the following: 

 

       The study participants are rarely following up with the news concerning the 

public awareness campaigns for the vaccination against COVID-19 on 

TV1(Algerian TV channel) which may minimize the effectiveness of these 

campaigns. 

 

       The study participants are more concerned about collecting specific 

information about the vaccination process more than taking part in the process 

of spreading public awareness. 

 

      The vaccination campaigns against COVID-19 on TV1(Algerian TV 

channel) met only the knowledge needs of the participants.  

 

       According to the findings the public awareness campaigns for the 

vaccination against COVID-19 on TV1(Algerian TV channel) contributed to 

push the participants to get the vaccine.  

 Keywords: impact ,public awareness campaigns, vaccination COVID-19. 
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