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  ممخص الدراسة:
صػة لمػف ة ػة ااطفػمؿ يعتبر اضطراب التأتأة مف الامراض النفسية التػ  لاػم مػؤترات سػمبية خمػة  م

رتأينػم تسػميط الضػك  إسػبمب لاػه  اا ك ،ر لاؿ مم يلاقكنه مف سػ رية ك تنمػ ختممليمإمنيف آعماـ غير ةتخ
ةػراد لػف تػأتير اا دللتػ  تاػدؼ لػيق ةلػط لنشػر التكليػة لػالامدةػة ا ةالف ة مف  لاؿ هه  الكمضة الاشامري

ة بؿ أيضػم تاػدؼ الػف تلػديـ التأتأة لمف سمككيمت الطفؿ الاختمملية ، تحصيماـ الدراس  ك صحتاـ النفسي
 ستراتيخيمت سمسة لمتعممؿ مع هكها حملات.إطرؽ ك 

 –المناج الإبدال   –معتمدة لمف مناج المممرسة الفنية 
 التكلية –شامرية الكمضمت الإ –التأتأة  الكممات المفتاحية: 
 

Abstract: 
Stuttering disorder is considered a mental illness that has many negative 
effects especially on children, as it makes them socially unsecure because of 
the bullying they face. In this regard, this advertising flash tends to shed light 
on this category. It aims at raising people's awareness on the effects of 
stuttering on children's social behaviour, their academic achievement, and their 
mental health. It also aims at providing methods and categories to deal with 
such cases based on Art Practice Curriculum and the Creative Curriculum.  
Key words: stuttering, advertising flashes, awareness 
Résumé: 

le begaiment cause des troubles psychologique  considerees comme 

ayant des repercussions nocifs surtout chez les enfants ces derniers 

perdent toute assurance de par les diverses moqueries et intimidations 

qu’ils subissent on s’est alors ; penché sur la qyestion ; a travers un flash 

publicitaire ciblé visant non seulment a sensibiliser sur les effets du 

begaiement sur les comportement sociaux de léenfant ;mais aussi a 

proposer des méthodes et des strqtégies pour gérer ce genre de cas tout 

en suivant la methodologie artistique – le processus créatif – 

Mot clés : begaiement – flash publicitaire - conscience 
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