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Résumé:

Cette étude se concentre sur I'image que les spots publicitaires de sensibilisation
créent autour de la catégorie des personnes ayant des besoins spéciaux. L’'étude a
adopté I'approche d’analyse sémiologique dans le traitement d’un spot publicitaire de
sensibilisation intitulé "En recherche d’acceptation”. Ce spot a pour sujet le syndrome
de Down. Notre analyse commence par le découpage puis la lecture descriptive et
enfin la désignation et l'inclusion, pour arriver aux conclusions suivantes : le travalil
publicitaire de sensibilisation présentant le probleme de Il'acceptation sociale du
groupe des trisomiques, contribue fortement a la formation d’'une image positive
envers eux. En intégrant I'image d'une personne trisomique capable d’interagir et de
participer a diverses activités dans le spot de sensibilisation, le publiqgue renonce a
ses préjugés face a eux.

Mots-clés: Publicité de sensibilisation, Publicité flash, Syndrome de Down,
Personnes ayant des besoins spéciaux.

Summary:

This study focuses on the image that awareness advertising spots create around the
category of people with special needs. The study adopted the semiological analysis
approach in processing an awareness advertising spot titled "In Search of
Acceptance”. This spot is about Down syndrome. Our analysis begins with the
breakdown then the descriptive reading and finally the designation and inclusion, to
arrive at the following conclusions: the awareness-raising advertising work presenting
the problem of social acceptance of the group with Down's syndrome, strongly
contributes to the formation of a positive image towards them. By integrating the
image of a person with Down's syndrome capable of interacting and participating in
various activities in the awareness spot, the public gives up their prejudices against
them.

Keywords: Awareness Advertising, Flash Advertising, Down Syndrome,

People with Special Needs.



