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 ىزا اٌٌاجة ً ًفمنا لإنجاص ىزا اٌعًّ. الحّذ لله اٌزي أٔاس ٌنا دسب اٌعٍُ ًالدعشفح ًأعأنا عٍى أداء

أىذي ثمشج جيذٔا إلى أًي إسُ ٔطمرو، إلى أعض ِا أٍِه في ىزه اٌذٍٔا، إلى اٌتي حمٍرني ًىنا عٍى ًىٓ، ًإلى سًح 

ذًعًٍٍّ ًوأد سنذا لي في اٌسشاء ًاٌضشاء إلى اٌتي طالدا فشحد  ٍالي عٍى ذشتٍتي  حٍاذً اٌتي سيشخ اٌٍ

ِنثع الحة ًاٌعطف، ًالحناْ أًِ ثُ أًِ ثُ أًِ " اٌعطشج " حفظيا الله ًأطاي في ٌفشحً ًحضٔد لحضًٔ 

 عّشىا.

أىذٌو إلى سِض اٌعطاء ًاٌرضحٍح ًاٌٌفاء في اٌٌجٌد، إلى رٌه اٌعظٍُ اٌزي غشط فٍنا لٍُ الخير ًاٌصفاء أتً 

 اٌغالي " لحسًٌِ " أطاي الله في عّشه.

ا في وً خطٌج خطٌٔاىا ِع تعضنا في ِسيرذنا اٌذساسٍح إلى إلى اٌتي وأد ًلاصاٌد ذسنذ ورفً تىرفي

 صذٌمح اٌطفٌٌح ًاٌعّش إلى سًحً اٌثأٍح صذٌمتي " عٌْ الله اسمياْ ".

إلى وً ِٓ شاسؤٌا تاٌٌاٌذٌٓ ًجمعنا  سحُ ًاحذ ًتٍد ًاحذ، إلى ِٓ ٌسشي في عشًليُ  دِنا الى 

ذًٌ: تلاي، أحلاَ )ًأًلادىا ترٌي ًاسسلاْ ًسٌراي  (، عٌِاس، تثٍنح، أحمذ ٌاسين، أحمذ أٌٌب، محّذ، أِاْ الله.أخ

 إلى صًجً اٌغالي: "ًجذي".

 إلى أًِ اٌثأٍح ًأتً اٌثأً: "اٌثٍضح " ً "محّذ اٌصادق" أطاي الله في عّشىُ.

 إلى اٌزي واْ عٌٔا ًسنذا ٌنا في سٍه ىزا اٌطشٌك ًإتماَ ىزا اٌعًّ، إلى الأسرار الدششف: "جماي ِفشج"

 وً ِٓ حمٍريُ راوشذنا ًلم تحٍّيُ ِزوشذنا. إلى

 سٍِسح

 

 



  

 95 قائمة المصادر والمراجع
 الممخصات

 

 

 

 

 الصفحة العنكاف الرقـ
 12 الدائرة المكنية 1
 13 الالكاف الاساسية )ضكئية كصبغية( 2
 13 الالكاف الثانكية 3
 14 الالكاف الثلبثية 4
 15 الالكاف الباردة كالالكاف الحارة 5
 16 الالكاف الحيادية 6
 17 الالكاف المتكاممة 7
 18 الالكاف المنسجمة 8
 22 غرفة النكـ 9
 22 لعبة الشطرنج 10
 23 فنجاف قيكة 11
 24 تطبيق سناب شات 12
 24 حبات البرتقاؿ 13
 25 احمرحبات تفاح  14
 25 ديككر غرفة 15
 26 منظر طبيعي )بحر( 16

 

 قائمة الأشكال



  

 26 منظر طبيعي 17
 35 اشيار عصير فانتا 18
 35 اشيار حميب لكيا 19
 36 اشيار منتكج كككاككلا 20
 SI 36عطر  21
 37 شكككلا بابمز 22
 CLEAR 37شامبك  23
 DOVE 38صابكف  24
 BLEU CHANEL 39عطر  25
 39 معجكف سكنسكدايف 26
 39 جدراف طلبء 27
 39 شكككلا سيمفر 28
 FANTA 49ممصق عصير فانتا  29
 AROMA 53ممصق قيكة اركما  30
 LUX 57ممصق صابكف لككس  31
 61 ممصق شكككلا ميمكا 32
 HAVAL JOLION 64ممصق سيارة  33
 DETTOL 68ممصق غسكؿ ديتكؿ  34
 MON GUERLAIN 72ق عطر جيرلافصمم 35
 BLACK OPIUM 76اكبيكـعطر بلبؾ ممصق  36
 CLEAR 79ممصق شامبك  37
 KINDER BUENCE 83كيندر شكككلاتةممصق  38
 BREF 87ممصق جافيل براؼ  39

 

 



 

 
 

 ممخص : 

بجامعة صالح بكبنيدر بدراسة جديدة كابراز الدكر الفنكف كالثقافة تيدؼ ىذه المذكرة الى تزكيد كمية 
في عممية تصميـ اشيار، كالتعرؼ عمى اىمية اختيار المكف في جعل الاشيار مميزا  للؤلكافالفعاؿ 

الممصقات كجذابا، حيث تطرقنا في منيجية البحث الى التحميل الكصفي مف خلبؿ اخذ عينة مف 
ا، كقد تـ التكصل الى نتائج بحثية ىامة. فدلالات الالكاف الاشيارية لابراز الجانب السيككلكجي فيي

السيككلكجية تؤثر بشكل كبير عمى سمكؾ المستيمؾ كفي قراراتو الشرائية، كيكحي استخداـ الالكاف في 
جديد  تأثيرعاطفي لدػ المتمقي كتؤدؼ ىذه الاستجابات العاطفية الى خمق  تأثيرالاشيار الى احداث 

 .للئشيار

 المكف، الاشيار، سيككلكجية الالكاف، سمكؾ المستيمؾ، الممصق، التركيج.: لمفتاحية الكممات ا

Abstract 

Ce mémoire a pour objectif d'enrichir la faculté d'art et culture de l'université 

SALAH BOU BENIDER Constantine  d'une nouvelle étude, consacrée à  

montrer le rôle important des couleurs dans le processus du choix de la 

couleur qui rend la publicité exceptionnelle, et attirante. Dans la méthodologie 

de recherche, Nous avons choisi l'analyse descriptive en prenant un 

échantillon des affiches publicitaires pour mettre en évidence son aspect 

pathologie. Nous avons obtenu des résultats pertinents : les connotations 

psychologiques des couleurs affectent grandement le comportement du 

consommateur dans ses décisions d'achat. 

Les mots-clés: La couleur, Publicité, Psychologie des couleurs, 

Comportement du consommateur, Affiche, Promotion 

 

 


