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Abstract

Ce mémoire a pour objectif d'enrichir la faculté d'art et culture de l'université
SALAH BOU BENIDER Constantine d'une nouvelle étude, consacrée a
montrer le réle important des couleurs dans le processus du choix de la
couleur qui rend la publicité exceptionnelle, et attirante. Dans la méthodologie
de recherche, Nous avons choisi l'analyse descriptive en prenant un
échantillon des affiches publicitaires pour mettre en évidence son aspect
pathologie. Nous avons obtenu des résultats pertinents : les connotations
psychologiques des couleurs affectent grandement le comportement du
consommateur dans ses décisions d'achat.

Les mots-clés: La couleur, Publicité, Psychologie des couleurs,
Comportement du consommateur, Affiche, Promotion




