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 الملخص
ل لف الوسائمخت، وهذا من خلال الإشهار كونه أداة هامة للترويج السياحي رإبراز دوإلى تهدف هذه الدراسة 

تماد على بالاع ات،مكونات المطبوعبمعالجة  ت الدراسةنفردوقد ا ،التي تساهم بشكل كبير في تطور هذا القطاع، المطبوعة

والتي  ،ار السياحيبشكل فعال في إحياء الإشهتساهم الوسائل المطبوعة ، وتوصلنا إلى أن كأداة أساسية تحليل والوصف ال

 ،قيمع المتل لتواصلاتمرر الرسالة الإشهارية بطريقة المخاطبة العقلية باستعمال الأيقونات واللغة باعتبارها أنجح سبل 

ة هذه ن فعاليوالذي زاد م، مع الرسالة التي بدورها كونت صورة ذهنية مسبقةوهو ما يفسر تجاوبه  ،واستمالته عقليا

في نوع الثقالتظرا ل، نترويج والتسويق السياحي عبر الوسائل المطبوعةدور الإبراز  هو ،الرسالة وحقق الوظيفة الإغرائية

 ودفعها في منافسة السياحة العالمية.، والتكوين البيئي والأثري في الجزائر

 سياحية.مطبوعات  ؛وسائل إشهارية ؛ترويج سياحي ؛وسائل مطبوعة ؛رإشها المفتاحية:لمات الك

 

Résumé 

Cette étude vise à mettre en évidence le rôle de la publicité en tant qu’outil important pour la 

promotion du tourisme, par divers moyens imprimés, ce qui contribue de manière 

significative au développement de ce secteur, l’étude a aborder les composantes des 

publications, en s’appuyant sur l’analyse et la description comme un outil essentiel, et nous 

avons constaté que les moyens imprimés contribuent efficacement à la relance de la publicité 

touristique, qui transmet le message publicitaire d’une manière à aborder mentalement 

l’utilisation des icônes, et de la langue comme le moyen de communication le plus réussi avec 

le destinataire, et le toilettage mental, ce qui explique sa réponse au message, ce qui à son tour 

a créé une image mentale préconçue, et augmente l’efficacité de ce message et atteint la 

fonction de séduction, est de mettre en évidence le rôle de la promotion et du marketing du 

tourisme par des moyens imprimés, compte tenu de la diversité culturelle et de la composition 

environnementale et archéologique en Algérie, et de le pousser dans la concurrence du 

tourisme mondial 

Les mots clés  :  Publicités, supports imprimés, promotion touristique, moyens publicitaires, 

dépliants touristiques. 

  

Abstract of the study 

This study aims to highlight the role of advertising as an important tool for tourism 

promotion, and this is through various printed means, which contribute significantly to the 

development of this sector.  Effective in reviving tourism advertising, which passes the 

advertising message in a mental address using icons and language as the most successful 

means of communicating with the recipient, and mentally coaxing him, which explains his 

response to the message, which in turn formed a pre-mental image, which increased the 

effectiveness of this message and achieved the tempting function, is  Highlighting the role of 

tourism promotion and marketing through printed means, given the cultural diversity and 

environmental and archaeological .composition in Algeria, and pushing it into the global 

tourism competition. 

Keywords: advertising; printed media; tourism promotion; advertising means; Tourism 

Publications 

 

 


