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 ملخص الدراسة:

مقاربة سيميولوجية لعينة من ابؼلصقات الاشهارية ، تناولت ىذه الدراسة موضوع ابؼعايتَ الفنية في تصميم إشهار توعوي
كوف الاشهار لو غرض واضح ىو التًويج   ،وجاء اختيار ابؼوضوع في حد ذاتو لأبنيتو،  -أبموذجا–التوعوية لفتَوس كورونا 

، فهو يستخدـ لتوعية المجتمع من للسلع وابػدمات مع السعي ابؼلح لزيادة الاستهلاؾ لديهم ىذا من جهة أما من جهة أخرى
بؼا بؽا دور بالإعتماد على ابؼعايتَ الفنية ابؼستعملة في التصميم  ابؼخاطر التي بريط بيو عن طريق ابؼلصقات الإشهارية التوعوية.

وقد تم ، بؼا بؽا من بصالية فنية ووظيفية عن طريق توظيفها بطريقة إبداعية بسيطة ،بارز في إخراج الرسالة الإشهارية النهائية
فتوصلنا بذلك إلذ أف الإشهار بصفة عامة وابؼطبوع بصفة ، الاعتماد في دراستنا على ابؼنهج الوصفي وابؼنهج السيميولوجي

وابؼتمثل في ابؼلصقات الاشهارية التوعوية أداة تروبهية ىامة تتخذىا ابعهات الوصية والقائمة ابغملات التوعوية في ، خاصة
 تغيتَ سلوكات المجتمع. 

 ابؼعايتَ الفنية في التصميم. –ابؼلصقات الإشهارية التوعوية  -الكلمات ابؼفتاحية: الاشهار التوعوي 

Résumé de l'étude: 

Cette étude a traité du thème des critères techniques dans la conception de la 

sensibilisation à la publicité, une approche sémiologique à un échantillon 

d'affiches publicitaires sensibilisation du coronavirus-un modèle-et le choix 

du sujet lui-même est venu à son importance, parce que la publicité a un but 

clair est de promouvoir les biens et services avec la recherche urgente En 

s'appuyant sur les critères techniques utilisés dans la conception car ils ont un 

rôle prépondérant dans la sortie du message publicitaire final, en les 

employant de manière simple et créative en raison de leur esthétique artistique 

et fonctionnelle. notre étude s'est appuyée sur l'approche descriptive et 

sémiologique, et nous avons donc constaté que la publicité en général et 

imprimée en particulier, représentée par des affiches publicitaires la 

sensibilisation est un outil promotionnel important pris par The Guardian et 

les campagnes de sensibilisation existantes pour changer le comportement de 

la société.  

Mots-clés: publicité de sensibilisation-affiches publicitaires de sensibilisation-

normes techniques de conception. 
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Study summary: 

This study dealt with the topic of technical criteria in the design of advertising 

awareness, a semiological approach to a sample of advertising posters 

awareness of the coronavirus-a model-and the choice of the topic itself came 

to its importance, because advertising has a clear purpose is to promote goods 

and services with the urgent quest to increase their consumption. By relying 

on the technical criteria used in the design because they have a prominent role 

in the output of the final advertising message, by employing them in a simple 

creative way because of their artistic and functional aesthetic. our study relied 

on the descriptive and semiological approach, and we thus found that 

publicity in general and printed in particular, represented by advertising 

posters awareness is an important promotional tool taken by The Guardian 

and existing awareness campaigns in changing the behavior of society.  

Keywords: awareness advertising-awareness advertising posters-technical 

standards in design. 

 


