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Résumeé de I'étude:

Cette étude a traité du theme des critéres techniques dans la conception de la
sensibilisation a la publicité, une approche sémiologique a un échantillon
d'affiches publicitaires sensibilisation du coronavirus-un modeéle-et le choix
du sujet lui-méme est venu a son importance, parce que la publicité a un but
clair est de promouvoir les biens et services avec la recherche urgente En
s'appuyant sur les critéres techniques utilisés dans la conception car ils ont un
r6le prépondérant dans la sortie du message publicitaire final, en les
employant de maniére simple et créative en raison de leur esthétique artistique
et fonctionnelle. notre étude s'est appuyeée sur I'approche descriptive et
sémiologique, et nous avons donc constate que la publicité en général et
imprimée en particulier, représentée par des affiches publicitaires la
sensibilisation est un outil promotionnel important pris par The Guardian et
les campagnes de sensibilisation existantes pour changer le comportement de
la sociéte.

Mots-clés: publicité de sensibilisation-affiches publicitaires de sensibilisation-
normes techniques de conception.
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Study summary:

This study dealt with the topic of technical criteria in the design of advertising
awareness, a semiological approach to a sample of advertising posters
awareness of the coronavirus-a model-and the choice of the topic itself came
to its importance, because advertising has a clear purpose is to promote goods
and services with the urgent quest to increase their consumption. By relying
on the technical criteria used in the design because they have a prominent role
In the output of the final advertising message, by employing them in a simple
creative way because of their artistic and functional aesthetic. our study relied
on the descriptive and semiological approach, and we thus found that
publicity in general and printed in particular, represented by advertising
posters awareness is an important promotional tool taken by The Guardian
and existing awareness campaigns in changing the behavior of society.

Keywords: awareness advertising-awareness advertising posters-technical
standards in design.
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