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  ملخص
في عصر الثورة الصناعية ومع اشتداد المنافسة وتعدّد العلامات التجارية، ازداد الاهتمام 
بالعلامات التجارية للتعريف البصري من جهة ولتمييز منتجات مؤسسة معينة عن غيرها من جهة 

ا للتعبير أخرى، ومنه تهدف هذه الدراسة إلى تصميم علامة تجارية للعطور، باعتبار التصميم منهج
، وتم ..(الوحدة، التوازن، الإيقاع) عن أفكار معينة باستخدام الوسائل البصرية ضمن علاقات معينة 

ذلك من خلال بناء هوية بصرية وهي مجموعة الخصائص المتعلقة بالعلامة والتي تتمثل في تصميم 
تابات المستخدمة، الشعار ، وتصميم النمط الزخرفي ، واختيار الألوان ، وتصميم الخطوط والك

ولتحقيق ذلك استخدمت المنهج الوصفي والمنهج التحليلي لجمع البيانات وتحليلها، بالإضافة إلى 
منهج الممارسة الفنية في تجسيد المشروع الفني، ولتحقيق هذا الهدف اعتمدت على  العينة القصدية 

ز العلامة التجارية عن غيرها  في اختيار النماذج الفنية، وقد توصلت دراستي إلى أن التصميم يميّ 
 .ويسهّل عملية التعرف عليها

 :الكلمات المفتاحية

 .التصميم، التصميم الجرافيكي، العلامة التجارية، الهوية البصرية، الشعار

 

Abstract : 

In the era of the industrial revolution and with the intensification of 

competition and the multiplicity of brands, interest in trademarks increased 

for visual definition on the one hand and for distinguishing the products of a 

particular institution from others, from which this study aims to design a 

perfume brand, considering design as a method to express certain ideas using 

visual means within certain relationships (unity, balance, rhythm..) This was 

done through the construction of a visual identity, which is the set of 

characteristics related to the mark, which is the design of the logo, the design 

of the decorative pattern, the choice of colors, the design of the lines and 

writings used, and to achieve this I used the descriptive and analytical 

approach to collecting and analyzing data, in addition to the method of artistic 
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practice in the embodiment of the artistic project, and to achieve this goal 

relied on the sample intent in the selection of artistic models, and my study 

found that the design distinguishes the brand from others and facilitates the 

process of identifying it. 

Keywords : 

Design, graphic design, brand, visual identity, logo. 

 

Résumé : 

À l’ère de la révolution industrielle et avec l’intensification de la 

concurrence et la multiplicité des marques, l’intérêt pour les marques a 

augmenté pour la définition visuelle d’une part et pour distinguer les produits 

d’une institution particulière des autres, à partir de laquelle cette étude vise à 

concevoir une marque de parfum, en considérant le design comme une 

méthode pour exprimer certaines idées en utilisant des moyens visuels dans 

certaines relations (unité, équilibre, rythme..) Cela a été fait par la 

construction d’une identité visuelle, qui est l’ensemble des caractéristiques 

liées à la marque, qui est la conception du logo, la conception du motif 

décoratif, le choix des couleurs, la conception des lignes et des écrits utilisés, 

et pour y parvenir, j’ai utilisé l’approche descriptive et analytique pour 

collecter et analyser les données, en plus de la méthode de pratique artistique 

dans l’incarnation du projet artistique, et pour atteindre cet objectif s’est 

appuyé sur l’intention de l’échantillon dans la sélection des modèles 

techniques, et mon étude a révélé que la conception distingue la marque des 

autres et facilite le processus de l’identifier. 

Mots-clés : 

Design, design graphique, marque ،identité visuelle, logo.


