Aadll ddal jaapall 45 51 jall 4y ) sganl)
@A\M\ng\ﬁlﬂ\bu}
o 5 plia drala

—34 ',",L,',. A& _

o«““’ 3 \Q\&“

Gaal sy dpad) il pd F / \\, AR g ¢, 380 08

: \[/

4 I
;U..J\A.ﬂ\ aadlal) ¢l QA M\ 293

-Qlﬂ\—)}hﬂ%j@ﬂz\aﬁs*mﬂ

4 padl) 0 9ill) A A analS) i) Balgd il Alasa 3 834
DY) (R rpanads
S Gl ) dllal) 20as ) (e

8 ki RalC ol

2021-2020 4zalad) diud)




@l giaall usgd

claay)
Sl
Ll e e Gl ginall Cuyed
IV e JKEYV) Casiyed
Ve sall Cuyed
e Jslandl Cayed
1 PRSPPI dasia
13 e AKay) -1
T bl clum g =2
[ PP ) Calaal =3
LS ettt e e e e et et e e e e L)yl daal —4
SRR Ayl g sanse HLEAN ) e =5
L6 ettt ettt aaae Leadiivedl g1y Adyall duagia —6
LB teeetetetet ettt ettt ettt ettt ettt sese et te e enens Al Al gie -1-6
L7 e daadiaal) il 5aY) -2-6
N auhall Nl =7
20 e )yl e -8
20 e Auhydll & gumgal dplaill 25l -9
D e Gl 311 —10
P TSP UUPRRRPPIN Al cluhal -11
24 i Zahal) aaalie a3 —12



Ol Conyh

GBil cilal) 5y Juadl

0 OO araaill 44uls 23471
T araaill palic 5 (uul -4-1
37 et pranaill 4 Sl Jelddl) -5-1

3 e e e e e aa e e e aaeaanes Sl aeail) -6-1
39 et e e e e— e e et e aa—eaa—eaa—era—eaareearreaaaeaaaas 4 yall 4 56l -7-1

T T Aokl Aadlall 5 4y 5l -1-7-1
AL, A lail) Aadally iy jaill 8 Ay il 4 sg) sanl -2-7-1

B2 oo Lgilinkat § 4y padll 45 gl aranal -3-7-1

A4 oo Lyl Adlall dale —2
Bh....oeeeeeeeeeeeeeeeeeee e gkl Aadlall 2 Ul skl -1-2
A5 oottt ettt A il Aadlall Cay 25 -2-2
U Al Aadladl ol cilia) i) -3-2
L TR A el Adlall i 84 -4-2
T J U SUORTR 4 )il Aadhall 3 ) gaaa -4-2
Y SRR 4 ladll 4Dl 5 ) som (ailias -5-2
D ettt ettt ettt ettt ettt Akl Aadlal) asl g8 Al Slassll -6-2
D7 ettt ettt el Akl draal -7-2
B e LA



Ol Conyh

57 et “hledl) (e 5yliaall culinell (idas — 1
D7 et e et e e e et e e e e e e e e re e rateeaaaans (Dior) s 4S i -1-1
B ettt ettt s (GUCCI) (i ge 4S54 -2-1
72 e (DOLCE & GABBANA) Llle i &l g0 4 45 -3-1
75 ............................................................... @LG_&\ a 7-\_9:. d.._\l;:\ —2
47 LY adgg Gl A ye -3
78 ............................................................. J).Lu.“ :\.:1)1;3 iole e_-.\A.AA:I -4
2 J TR & 5l 5 S8 -1-4
B0ttt ettt ettt e ettt eaeeae et s Dl areai 2-4
90 1ttt ettt ettt ettt ettt ettt et e et ee e OV s -3-4
O ettt et ettt e e ae e e Sl jall a g )l -5-4
0Bttt ettt ettt et e et e e te et e et e e te e e e e ebe e beeeteeebeeareeeaeeas il aranal -7-4
10 LSRR el (alall Gealall araai -8-4
10T Dbl Glinlai -9-4
1 PSRN Ll il
5 R idla
1 S aaballs jolad) 44
L2200 et e oadle



SN b

Jal g

i

50

ylaall Aedlall Fbaainl] il oS4l

01

Vi




29l e
laiall osall Glgis a8l
67 s iE s | 01
68 s A58 el 02
70 e ey 03
71 S A5 Jlei | 04
72 e ol asgd | 05
73 aahaal Lble aif g chlas | 06
75 bl af ailes Adlal (g)led) 3uale | 07
81 Dl A0y asu | 08
82 Sbell & Al eel | 09
83 Sl Sl avenas 10
84 (s lsb )ominlu) ddneas & sl | 11
85 claldll cabina e il [ 12
86 sl Lo bl dsaall cldazaly) | 13
88 Lupall Bl aadieed) Baal) | 14
89 Lpalaty) allly aodiall bl | 15
90 L)) NI 16
91 adied) (Sl Laatll | 17
92 Lol A0t LY | 18
94 (Dbl (g 3acianall) A0 ACa0aN L) [ 19
95 Jand) 43Uad ey 4alall 2galgll | 20
97 il bsha | 21
97 il lglas | 22
97 Al Lalall oY) dalua | 23
98 R Ol e | 24
99 (Al Agaly) Sledl) Ll<s B2l | 25
100 (Ratls dgaly) Sl l<s 8adl | 26
101 seall JJalal) ellall ppasi | 27

Vil




102 Lalaill il Aade | 28
102 el el dnda | 29
103 el Al 8 =3 gaill 30
103 zasall cpsli| 31
104 Sl s 8 Jlaallse | 32
105 ziall (g)led) Gualdl | 33
110-106 Al Hledd) ciliuls | 34

Vil




Jolud| Cusjgd

Jewall olgis

i

60-59

gl die Akl Y'Y

01




ke

uadla
Aa¥l oyl plaall Gldlell sl Audlidl Al ey Reliall 5@l eac
A 0o Lt e Ame dunge Gilaiie Gudly e e Graill Cpaall Aplaill Gldlally
ouall e meaill jlael ¢ ehall Al Al maal ) Auball 038 Cang 4iay (oA
S5 o(-og EY) i)l ansll ) dime Gl e Auead) dilugll aldiul A S oo
prana (& Jadth (Ally Adlally dalaiall ailadll degane (a5 dpean Busp ol DA (e elld
Aardivnd)l GLESNy Lgladll aaaats ¢ Y1 laaly ¢ AN daail) araaiy ¢l
G BLRYL cleblaty bl pand sl meidlly cbeadl meid) Crendiu) @l gl
Al Al e candiel Caxgd) 13 Gy ¢ ) g phia) et 8 Al dled) gl
e oo Ayl Al G meaill of Y Suhy clag a8y @)zl lad) b

e Capill dilee Jgs
A aliial) Ll

il cz\.:a)mgl\ 4 4¢]) c&y\;ﬂ\ "y Pa| cgs_..\s\);“ M\ ca.}maﬂ\

Abstract :

In the era of the industrial revolution and with the intensification of
competition and the multiplicity of brands, interest in trademarks increased
for visual definition on the one hand and for distinguishing the products of a
particular institution from others, from which this study aims to design a
perfume brand, considering design as a method to express certain ideas using
visual means within certain relationships (unity, balance, rhythm..) This was
done through the construction of a visual identity, which is the set of
characteristics related to the mark, which is the design of the logo, the design
of the decorative pattern, the choice of colors, the design of the lines and
writings used, and to achieve this | used the descriptive and analytical
approach to collecting and analyzing data, in addition to the method of artistic
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practice in the embodiment of the artistic project, and to achieve this goal
relied on the sample intent in the selection of artistic models, and my study
found that the design distinguishes the brand from others and facilitates the
process of identifying it.

Keywords :

Design, graphic design, brand, visual identity, logo.

Résumé :

A Pére de la révolution industrielle et avec I’intensification de la
concurrence et la multiplicit¢é des marques, 1’intérét pour les marques a
augmenté pour la définition visuelle d’une part et pour distinguer les produits
d’une institution particuliere des autres, a partir de laquelle cette étude vise a
concevoir une marque de parfum, en considérant le design comme une
méthode pour exprimer certaines idées en utilisant des moyens visuels dans
certaines relations (unité, équilibre, rythme..) Cela a été fait par la
construction d’une identité¢ visuelle, qui est 1’ensemble des caractéristiques
lices a la marque, qui est la conception du logo, la conception du motif
décoratif, le choix des couleurs, la conception des lignes et des écrits utilisés,
et pour y parvenir, j’ai utilis¢é 1’approche descriptive et analytique pour
collecter et analyser les données, en plus de la méthode de pratique artistique
dans I’incarnation du projet artistique, et pour atteindre cet objectif s’est
appuy¢ sur l’intention de [’échantillon dans la sélection des modéeles
techniques, et mon étude a révélé que la conception distingue la marque des

autres et facilite le processus de I’identifier.

Mots-clés :

Design, design graphique, marque <identité visuelle, logo.



