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Résume :

Cette étude a pour objectif vise a mettre en valeur la fagon du fonctionnement
technique I'hnologramme dans la conception d'une publicité moderne. Ainsi nous
I'avons utilisé dans la confection d'un spot publicitaire de sensibilisation vis a vis
du covid-19 a l'universite du Constantine 3. Et pour répondre a la problématique
de I'étude nous avons procéde a la méthode analytique descriptive et la méthode
de pratique artistique dans le but d'analyser un échantillon intentionnel pour
démarrer de ses conséquences a confection un exemplaire en utilisant la méme
technique.

Et de cette étude, on déduit qu'on pourrait et il est possible de réaliser cette
expérience en vue de transmettre ces idées et I'influence sur le récepteur algérien
et en particulier les membres de lI'université de Constantine 3 d'une maniére
nouvelle, moderne et éblouissante qui évolue avec le temps.
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Summary :

This study aims at showing how to use the hologram to design a modern
advertisement. As we particularized it to design an educational publicity on
covid-19 cataclysm at the university of Constantine 3. And to answer this
hypothesis we followed the analytic descriptive and the artistic pursuit method
to analyze an intentional sample to design a pattern using the mentined technic.
This study clarified the possibility to fulfill this experiment to conduct specific
ideas and to affect members of Constantine 3 university in a new modern and
splendid way.
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