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 الإهداء
إلى منارة العلم الإمام المصطفى إلى الأمي الذي علم المتعلمين إلى سيد الخلق  

 إلى رسولنا الكريم سيدنا محمد صلى الله عيه وسلم.

 إلى من ق ال فيهما سبحانه وتعالى

إياه وبالوالدين إحسانا إما يبلغن عندك  "وقضى ربك ألا تعبدوا إلا

الكبر أحدهما أو كلاهما فلا تقل لهما أف ولا تنهرهما وقل لهما قولا 

 32سورة الإسراء الآيةكريما"
يا من كان فخرا لي دائما وتاجا فوق رأسي إلى  *** أحمل إسمه بكل فخر  يا من        

 أبي العزيز.

إلى من أرضعتني الحب والحنان إلى الق لب    *** إلى من ملكت حواسي واحتوت عق لي
 الناصع بالبياض أمي الحبيبة.

لم  لسند الحقيقي الذي ذهب  إلى ا*** في حياتي ا  الروح الطيبة التي لم أنساها يومإلى  
 إلى أخي العزيز.  يبخل  علي يوما بعطفه

عبير، نوارة، : وأخواتي  إلى من ضاقت السطور  من ذكرهم فوسعهم ق لبي صديق اتي
 .ائشة، أماني، حسناء، أمال، منال، خولةع

 .إلى من شاركتني نجاحي زميلتي سارة

 إيناس                  إلى كل من في ق لبي ونساهم ق لمي سهوا.
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 الإهداء  
                                                                                                                            

 

يتواصلون مع ربهم خوف وطمعا إلى الذين راودهم العزيز عن أق لامهم فق الوا    إلى الذين
 ماعاذ الله فهم يعلمون أن اقبح الزنى زنى الق لم ... أدهم الشرق اوي .

لأنها   لن أشكر عائلتي هذه المرة لقد انصفتهم في مذكرتي السابقة ،سأشكرني سارة  
الأخيرتين. ق اسيتين على   نت السنتين  تحملتني طول هذه المدة اشكرني انا لأنا فقد كا

  .ا لم اتغير ولم اتخلى عن مبادئيق لبي لكنني صمدت ف إن كان أحدا أولى بالشكر فهو أن

كما لا يفوتني أن أشكر الله أن رزقني إيناس التي ق اسمتني المذكرة بكل ما فيها ضغطها  
 .ضحكها وبكائها

بالجامعة مجموعتي بدأ بنصفي  في أخر عام لي   أشكر من صنعوا اللحظات السعيدة  
السعيد ماجدة بهلول صاحبة الضحكة الصداحة ، زميلي الحكيم الطيب بلكيموش لمين ، 

بلسم ق لبي شيماء بركة ، قصيرة ق لبي رفيقتي بعدد سنين الجامعة قضيناها معا تقوى  
 .ولكل من أمن بي يوما أقول شكر ا  حريكي

 

 بقلم الإعلامية سارة بن ساسي       
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 شكر وعرفان:
 لنا وتوفيقه فضله على الله نحمد الصالحات، تتم بنعمته الذي لله الحمد

 هذا إنجاز في

 المتواضع؛ العمل

 العمل هذا على بالإشراف تفضل الذي موصول للأستاذ شكر

 وجه؛ أحسن على وإخراجه إتمامه على والسهر

 بمناقشة تكرموا الذين المناقشة لجنة أعضاء أساتذتي إلى موصول شكر

 البحث؛ هذا

 30قسنطينة  جامعة من الجامعي، مساري في أساتذتي كل إلى موصول شكر

 خاصة الأستاذة كيحل، الأستاذ دراع،

 في لي وسندا عونا كانوا الذين الأخوة وكل والأصدقاء الزملاء كل إلى شكر

 العمل هذا انجاز

 .المتواضع

 جميعا لكم شكرا

 سارة ***إيناس                                                                
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 خطة الدراسة
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 مقدمة

 الفصل الأول: اطار النظري للدراسة.

 .تساؤلات الدراسة و الدراسة إشكالية أولا:

 فرضيات الدراسة. ثانيا:

 أهمية الدراسة. ثالث:

 أسباب إختيار الموضوع. رابعا:

 أهداف الدراسة. خامسا:

 تحديد مفاهيم الدراسة. سادسا:

 السابقة. دراساتسابعا: 

 مقاربة النظرية للدراسة. ثامنا:

 منهجية الدراسة. تاسعا:

 عينة الدراسة وكيفية إختيارها. عاشرا:

 حدوات جمع البيانات. عشر: ديحا

 مجال الزمني للدراسة. ثاني عشر:

 ثاني: البرامج الحوارية التلفزيونية.الفصل ال

 تعريف البرامج الحوارية التلفزيونية. أولا:
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 نشأة وتطور البرامج الحوارية التلفزيونية. ثاني:

 أشكال البرامج الحوارية التلفزيونية. ثالثا:

 خصائص ومميزات البرامج الحوارية التلفزيونية. رابعا:

 أهداف البرامج الحوارية التلفزيونية. خامسا:

 صفات مقدم البرامج الحوارية التلفزيونية. سادسا:

 البرامج التلفزيونية الجزلئرية.الفصل الثالث: صورة الشباب في 

 .tvالشروق قناة بطاقة تقنية حول  أولا:

 .tvلينا قناة بطاقة تقنية حول  ثانيا:

.positiveتعريف ببرنامج خلونا  ثالثا:

 .why notتعريف ببرنامج  رابعا:

 .why notوبرنامج   positiveصورة الشباب في برنامج خلونال الكمي والكيفي تحليل خامسا:

 .نتائج الدراسة سادسا:
 الخاتمة

 قائمة المصادر والمراجع
 الملاحق
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 مقدمة

  



 مقدمة
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دي إلى الطريقة الحديثة في تمثلت في إلانتقال من الأسلوب التقلي ،علام تطورات هائلةتشهد وسائل الإ
، مما حتم على الأفراد ووسائل الاعلام التأقلم مع هذه التطورات ورسم إستراتجيات جديدة تتلائم مع العرض

هذا تعددت وتنوعت وسائل الاتصال فمنها والمستجدات الحاصلة في مجال السمعي البصري. ووسط كل 
ماتميز بالصوت ومنها ماجمع بين الصوت والصورة ومنها ماميزته الكلمة المكتوبة فالتلفزيون من الوسائل 

ولعل ماطرأ عليه من تطورات هو ادخال ميزة البث  ،الية التي انفردت بالصوت والصورةالتكنولوجية الاتص
جنبية وعربية نخص بالذكر القنوات أعدد القنوات وظهور محطات فصائية تالفضائي ،هذه الأخيرة ساهمت ب

، ث مختلف المضامين من برامج سياسة، إقتصادية، رياضية، إجتماعيةالجزائرية العمومية والخاصة التي تب
 ترفيهية ...الخ.
why not"وبرنامج  "positiveخلونا "برنامج  ي تعرض على القنوات من البرامج التلفزيونية الت"
، التثقيفية التي تعرض على شاشة الشروق من البرامج العلمية "positiveخلونا "ن برنامج أالخاصة فنجد 

tv  وبرنامج"why not" برنامج غنائي ذو طابع ترفيهي الذي يعرض على شاشة قنات ليناtv  الذين باشرا
معدي هذين البرنامجين على فئة الشباب رغم الاختلاف  . وقد ركز0202ريبا سنة عرضهما في نفس العام تق

 .هذه الشريحة الحساسة من المجتمع في الطرح من حيث الأسلوب والتطرق لمختلف المشاكل التي تمس
ونظر لعدم تحصيل عدد كاف من الدراسات المقارنة التي تهتم بتقديم صورة الشباب الجزائري من 

ساس جاءت هذه الدراسة لتبرز صورة الشباب الجزائري من ه القنوات الجزائرية وعلى هذا الأرضخلال ماتع
خلونا "خلال البرامج التلفزيونية الجزائرية ومقارنة كيفية تصوير هذه الشريحة من المجتمع في برنامج 

positive"  بين برنامج و"why not"، الجنا الموضوع وفق الخطة التاليةوقد ع : 
: بعنوان موضوع الدراسة واطارها المنهجي الذي استفتحناه بطرح اشكالية الدراسة وصولا إلى ادوات أول فصل

 جمع البيانات.
 : بعنوان البرنامج الحوارية التلفزيونية فصل ثاني

 :التي تناولنا فيه ستة عناصر أساسية هي
ال البرامج الحوارية ، أشكالحوارية التلفزيونيةنشأة وتطور البرامج ف البرامج الحوارية التلفزيونية، تعري
صفات مقدم  ،اف البرامج الحوارية التلفزيونيةأهد ،مج الحوارية التلفزيونيةخصائص ومميزات البرا ،التلفزيونية

  .البرامج الحوارية التلفزيونية



 مقدمة
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 : الصورة الشباب التلفزيونية الجزائرية.فصل ثالث
  :وكانت على الترتيب التالي

 ،"positivخلونا "التعريف ببرنامج  ،tvبطاقة تقنية حول قناة لينا  ،tvاقة تقنية حول قناة الشروق بط
  ."why not"التعريف ببرنامج 

ي دراسة علمية لابد من القيام بالجانب التطبيقي للدراسة للوصول الى نتائج كخطوة أخيرة في إنجاز أ
"why not"وبرنامج  "positiveخلونا "علمية حقيقية ودقيقة حيث قمنا بالتحليل الكمي والكيفي لبرنامجي 

 .لى نتائج لتكون آخر مرحلة هي خاتمة هذه الدراسةوتوصلنا إ
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 أولا: إشكالية الدراسة.

ھذه المرحلة تتمیز بحساسیة یعتبر الشباب من بین الفئات العمریة التي تخصھا التنشئة الاجتماعیة، ف 
وترك بصمتھم الممیزة ورفض نظرًا لخصائصھا المتعددة كحب الاطلاع والرغبة في التغییر والبروز  كبیرة
 ضا الأكثر عرضة للعقبات والمشاكلوالانبھار بكل ماھو جدید من الأفكار، كما تعتبر فترة الشباب أی الواقع

 ، إذاهشخصیت الإنسان لتكوینھم مراحل حیاة أالتي تقف في طریقھا كما انھا من الاجتماعیة المتعددة 
 ولطالما كان فالشباب الجزائري كغیره من شباب العالم اصبح على درایة بكل جدید في العدید من المجالات

ه خبرات في تعلیم الإنسان والمحافظة على قدم الوسائل الاتصالیة التي عرفتھا المجتمعات فقد كان لھا دورًاأمن 
فئة  كلمات والجمل وللصورة المجسدة عنومعبرة عن ال هلدی تعبیر شائعة الحیاتیة فأصبحت أداة  هوتجارب

الثقافي  واقعه الاجتماعي، الشباب من المجتمع دورا ھاما وحاسما، لما لھذه الصورة من تأثیرات بالغة على
لھا تشك ، والتيهومكانت هو تفاعلات هكاتبحیث تقوم تلك الصور المقدمة إما بدور ایجابي أو سلبي على تحر 

  أساسا جھات معینة تستخدم أكثر الوسائل والآلیات ملائمة لتحقیق أھدافھا الظاھرة و المضمرة.

، فللإعلام مثل الوسائل و أكثرھا قدرة على تحقیق ما سبقأعن الجمیع أن وسائل الإعلام تعد ولا یخفى 
تتم ھذه الصیاغة غالبا لخدمة أغراض  "و ،هأھمھا صیاغة الواقع بجمیع جوانب المختلفة وظائف كثیرة هبأشكال

لتحقیق تفاعلات وسیاسات تطبقھا  "كثیرة قد تتطلب تقدیم صورة غیر حقیقیة وغیر معبرة عن ذلك الواقع
التلفزیون كوسیلة إعلامیة بالغة الأھمیة  هوھذا ما یقوم ب –إعلامیا  هكما ھو متفق علی –میة المؤسسات الإعلا

الوفیرة في  هسائل بمیزات تجعل منھ ذا جاذبیت وتأثیر كبیرین إضافة إلى حظوظعن باقي الو  هلتمیزه وتفوق
إقناع المتلقي خاصة من خلال صوره المباشرة ، بحید تساھم القنوات الفضائیة في صناعة صور نمطیة 
لأشخاص أو فئات أو شعوب معینة وإظھار ھؤلاء بصورة معینة عن طریق اختراع صفات وسمات وقیم قد 

بھا بل ویتم إلصاقھا بھم عمدا ، وعلیھ یكون السلوك تجاھھم محكوما بھذه الصورة الذھنیة التي تم  یتصفون 
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رسمھا في ذھن المشاھد التي تم في إطارھا التفاعل معھم والنظر إلى فروقھم الفردیة أو الاجتماعیة أو 
 الثقافیة.

الأخیرة الفارطة التي شكلت تحول كامل فرغم الانتشار الواسع للفضائیات الجزائریة الخاصة في السنوات 
في طبیعة المادة المقدمة من القنوات الجزائریة التي أوضحت شجاعة أكبر للتحدث في مختلف المواضیع 
التي اعتبرھا المشاھد والتي یستقي منھا بعض المعلومات المختلفة خاصة البرامج المتنوعة، یبقى التلفزیون 

التي تعرض حین تكون الأسرة و  ائریین في تلقي المعلومات خاصة المحلیة الجزائري مصدرا للكثیر من الجز 
نوعة على مختلف ھذه القنوات مجتمعة أو یتابعھا الافراد والجماعات خاصة متابعتھم للبرامج المعروضة والمت

مج البرامج الحواریة منھا التي تعنى بمناقشة مواضیع متنوعة مع مختلف الضیوف علیھا خاصة البرا خاصة
نھا اكثر البرامج شھرةً ومتابعة من إنا على مواقع التواصل الاجتماعي الحواریة الشبابیة التي وحسب ملاحظت

المجتمع الجزائري التي لھا الكثیر من التعلیقات علیھا والآراء التي تفسر متابعة الدائمة لھذه النوعیة من 
ة ھذه الفئة من المجتمع و معرفة تفكیرھم و البرامج التلفزیونیة و أیضا كنوع من الفضول منھم لمعرف

 .شخصیاتھم عن قرب

، والتعرف أكثر على مضامین لتي تتیح فرصة تبادل وجهات النظرنجد البرامج الحواریة هذه الأخیرة ا
أي موضوع أو قضیة أو مشكلة تثیر تساؤلات ذات الصلة بالحیاة العامة، من خلال طرح القضیة في برنامج 

یات متخصصة أو لها علاقة بالموضوع المطروح بغض النظر عن مكان تواجدها في بعض وتقدیمها لشخص
الأحیان، یوازیه دور معد البرنامج الذي یشكل بوصلته الحقیقیة من خلال الحوار والمحادثة والمقابلة التي 

ر من المعلومات تعتبر الدعامة الأساسیة لهذا النوع من البرامج، لتكون مخرجاتها في النهایة على قدر كبی
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الصادقة ومستوى عالي من المعالجة الإعلامیة تراعي تطلعات العمل الإعلامي الناجح حتى یتسنى و   المكثفة
  .1للمشاهد أن یستنتج وفق طبیعة المعطیات التي تدور وسط البرنامج

الجزائري من كما تؤدي دورا مھما في ابراز اتجاھات المتلقي والصورة التي بقیت أذھانھم عن الشباب 
  .خلال مشاھدتھم لبرامج الحواریة في التلفزیون الجزائري 

" التي یعتبرون برامج شبابیة بالدرجة الاولى من حیث why not" و برنامج "positiveبرنامج "خلونا  
الضیوف الذین تكون اغلبیتھم شبابًا یسلط علیھم الضوء من خلال محاورتھم و التفاعل معھم فالتلفزیون 

 ، أردنا أن نسلط الضوء على كیفیةالھیئاتكیل صور و أفكار في عن الأفراد و ائري عامل مھم في تشالجز 
 ن صورة ذھنیة للشبابو الصورة التي یرید ایصالھا للمتلقي لتكویألفیئة تعامل التلفزیون الجزائري مع ھذه ا

 والأفكار والقدرة على تحلیل الصورسیما أن المشاھد لدیھ قدرة على فھم الرسالة الإعلامیة الجزائري لا
ربط ذلك في الواقع من خلال تعاملھا الیومي مع ھذه الفئة من المجتمع وأھمیتھا في المرتبطة بالشباب و 

 .كبیر بشكل شبابي مجتمع یعتبر الذي الجزائري  خاصة المجتمع
الجزائریة في تقدیم صورة الشباب  وقد و تمثلت دراستنا في معرفة مدى فاعلیة البرامج التلفزیونیة الحواریة    

" و positiveالجزائري للجمھور المشاھد وكیف قدمت ھذه الصورة من خلال المقارنة بین برنامجي "خلونا 
"why notعلى  البرامج الحواریة التلفزیونیة الجزائریة لصورة الشباب الجزائري  " وللوقوف على طریقة تقدیم

 الإشكالیة:نطرح  دراسة مقارنة ومنهالبرامج التلفزیونیة من خلال 
  كیف قدمت صورة الشباب الجزائري من خلال برنامجي "خلوناpositive" و "why not؟ " 

 تساؤلات الدراسة:
 من حیث الشكل:

                                       

 التربیة، العدد، مجلة كلیة اتجاهات البرامج الحوارية في القنوات الفضائية العراقيةراضي رشید حسن ،عثمان محمد ذویب،   1
 .404ص العاشر،
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  ماهي المدة الزمنیة المخصصة لبرنامج "خلوناpositive"و "why not "؟ 
  المعتمدة في البرنامجین عینة الدراسة لعرض صورة الشباب الجزائري ؟ عناصر الإخراج الفنيماهي 
 ماهي اللغة المستخدمة في البرنامجین عینة الدراسة ؟ 
 ماهي القوالب المستعملة في البرنامجین عینة الدراسة لعرض صورة الشباب الجزائري ؟ 
 ماهي الأسالیب الإقناعیة الموجودة البرنامجین؟ 

 من حیث المضمون:
  ماهي المواضیع التي عالجها برنامج "خلوناpositive"و "why not "؟ 
 هل نوع الضیوف كان دال على صورة معینة للشباب الجزائري ؟ 
 المتضمنة في البرنامجین عینة البحث ؟ الأهداف ماهي 
 ماهي أهم المصادر المعتمدة من طرف البرنامجین؟ 
 ماهو الجمهور المتابع للبرنامجین 
  ناحیة المواضیع المطروحة؟ماهو اتجاه القناة 

 .ثانيا: فرضيات الدراسة
 الشبابیة المواضیع التلفزیونیة الحواریة البرامج عالجت.  
 الشبابیة المواضیع لمعالجة كبیرة زمنیة مدة التلفزیونیة الحواریة البرامج خصصت.  
 الجزائري. الشباب صورة إبراز في الجزائریة التلفزیونیة الحواریة البرامج ساهمت  
 سلبیة أم إیجابیة كونها الجزائري  الشباب صورة بتقدیم التلفزیونیة الحواریة البرامج تهتم لم. 
 الشباب فئة تهم مواضیع الجزائري  الشباب قدم.  
 یة.قناعإ بأسالیب المطروحة المواضیع الجزائري  الشباب قدم 
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  .أهمية الدراسةا: ثالث
 تكمن أهمیة دراستنا هذه في:
علام خاصة التلفزیونیة الجزائریة بعد ظهور العدید من القنواتت الجزائریة تتناول الدراسة وسائل الإ

 الخاصة و تنوع  الشبكة البرامجیة الهاصة بهم و تمیزها عن المعتاد كما لاحظناها ومع التقدم الهائل لوسائل
سیل من المعلومات الهائلة في  الإعلام باعتبارها أداة مهمة في وقتنا الحالي والتغیرات التي حدثت في ظلها

والتي تخاطب  نسبة كبیرة من الجماهیر المختلفة من خلال البرامج التلفزیونیة المختلفة  العدید من المجالات 
ن مرحلة الشباب هي أعن الرأي العام، كما  ة لتعبیرالحواریة باعتبارها أدا  من بینها عینة الدراسة االبرامج

جزائریة م مراحل النمو في حیاة الفرد وفترة النضج العقلي لذلك كانت البرامج الحواریة التلفزیونیة الأهحدى إ
عن آرائهم و أفكارهم و تكوین الصورة الذهنیة  الجزائري للتعبیر د وسائل المستعملة من طرف الشبابحأ

ما كثر مصداقیة وكأقرب طرق التواصل وأخذ معلومات أحد أم لدى الجمهور لإن الحوار یعتبر الصحیحة عنه
باره أساس في العملیة ن من الجوانب الأكثر دراسة في بحوث الإعلام لاعتأیضا تعتبر دراسات الجمهور الآ

 .علامتأثیر الهامة المرتبطة بوسائل الإحد جوانب الأن الدراسة تناولت أكما ، الاتصالیة

 .الموضوع أسباب اختيارا: رابع
 خترنا موضوع دراستنا الذي یندرج تحت عنوان : إلقد 

سباب ذاتیة أوفق ، why not و برنامج positive صورة الشباب الجزائري من خلال برنامج خلونا
یترتب عن  سباب الذاتیة في أننا نصنف من الشریحة العمریة ذاتھا )الشباب( وماتمثلت الأ وأخرى موضوعیة،

أن الموضوع مرتبط بحقل الإعلام وخاصة تخصص  ضافةً إ ،فترة من جرأة وعمل وفتور وتحدیاتھذه ال
 why notو برنامج  positiveننا مھتمتان بھذین البرنامجین خلونا أھم كما السمعي البصري، وھذا ھو الأ

 وھذا ولد لنا حماس للعمل علیھا كموضوع دراسة . 
فیعود لإمكانیة دراسة الموضوع من الناحیة النظریة و التحلیلیة، تزاید إعتماد  عيةالاسباب الموضو أما 

مثل ھكذا برامج شبابیة لما تمثلھا ھذه الفئة من فعالیة في الجزائر وفي العالم كاملا وقلة المواضیع البحثیة 
 .فیه
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 .أهداف الدراسةا: خامس
 .الدراسة قلیلة المراجعة الإثراء العلمي من خلال اختیار موضوع زیاد -
 .ن نظرًا لحداثة الدراسة و عینتهامحاولة الإثراء في هذا المیدا -
 معرفة صورة الشباب الجزائري من خلال البرامج الحواریة التلفزیونیة -
  .معرفة هویة الشباب الجزائري من خلال البرامج التلفزیونیة الجزائریة -
  .كما یراه على الشاشات التلفزیونیة الجزائریةتقییم الشباب الجزائري من منظور المشاهد  -
  .معرفة مساهمة البرامج الحواریة التلفزیونیة الجزائریة في تقدیم صورة واقعیة عن الشباب الجزائري  -
  .تبیین میول الشباب الجزائري و أفكاره و شخصیاته الحقیقیة من خلال البرامج الحواریة -
 .ونیة الجزائریة في الفضائیات الجزائریة الخاصةدراسة واقع البرامج الحواریة التلفزی -

  الدراسة. تحدید المفاھيم سا:ساد 
ل معلومات تتناسب ھو رسالة یتم إرسالھا عبر التلفزیون لتحقیق أھداف معینة من خلا البرامج التلفزيوني:_1

 .ورغبات الجمھور
المبرمجة والمدروسة التي تعرض على شاشة التلفزیون في وقت معین  ھي الرسائل الاعلامیة إجرائيا: _

 tv.1وقناة لینا  tvوعلى قناة معینة وفي حالتنا قناة الشروق 
حظِي مفھوم الصورة الذھنیة بإھتمام متزاید خلال العقود الاربعة الأخیرة وكان مجالا  الصورة الذھنية:_2

وكان لظھور  والمجالات التجاریة، ، السیاسیة والاداریةلنفسیةا ،الاجتماعیة للبحث في الدراسات الاعلامیة،
لوك الدولي" حینما ظھر كتاب "الس 0690عام  "لي بریستول"للكاتب الأمریكي  "تطویر صورة المنشأة"كتاب 

                                       

، بغداد، دار الفجر للطباعة والنشر والنفائس للتوزیع، البرامج التلفزيونية كتابته ومقومات نجاحهناجي محمود فاروق،   1
 . 77، ص7002
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من علماء النفس والباحثین في في مجال  هربرت كلیمان" مع مجموعة من زملائ"ھ هالذي إشترك في تألیف
 .1دولیةالعلاقات ال

فالصورة مائلة إلى  ،هإلی هأي أمال صل اشتقاق كلمة الصورة في اللغة العربیة من صار الشيء،أإن  لغة: -أ
والصورة . 2والصورة ھیئة یكون علیھا الشيء بالتألیف ،والتصویر ھو جعل الشيء على صورةأو ھیئة،  هشب

ویقال ھذا الأمر على ثلاث صور، وصورة  ،اوالتمثال المجسم وصورة المسألة أو الأمر، صفتھ الشكل،
العقل أو التصور بإستحضار صورة شيء محسوس في العقل  أوالشيء ماھیته المجردة وخیاله في الذھنیة 

   .3دون التصرف فیھا
صطلح الصورة الذھنیة إذ یعتبرھا تعددت الإصطلاحات التعریفیة التي یقدمھا الدارسون لم اصطلاحا: -ب

، أو محاكاة التجربة حیاءإأو ھي  ،للحواس بشكل مباشر هلأي شيء لا یمكن تقدیم البعض التقدیم العقلي
الذاكرة أو  هوتمثل أیضا استرجاعا لما إحترزت ،تجربة حسیة إرتبطت بعواطف معینة كما أنھا قد تكون  ،حسیة

أو اللمس ثم التذوق. وھناك معنى أكثر شیوعا لھذا المصطلح یرى  ،السمعأو  ،حواس الرؤیة هتخیلا لما أدركت
یشیر إلى إتجاه ھذه الجماعة الاساسي نحو  أن الصورة الذھنیة مفھوم عقلي شائع بین أفراد جماعة معینة

و أي شيء  أو قومیة معینة، ،و فلسفة سیاسیةأ ،هأو جنس بعین ،معین أو نظام ما، أو طبقة بعینھاشخص 
  .4أخر

الصورة الذھنیة ھي التي یبنیھا الجمھور حول قضیة ما أو ذوق ما غالبا مایتبناه الجماعة في البلد  إجرائيا:_
 .وتختلف بإختلاف المجتمع والبلد الواحد

                                       

 .02، ص7002، القاھرة: عالم الكتب، العلاقات العامة والصورة الذھنيةعلي عجوة،   1

 .02، ص7002، 0، الكويت: مكتبة الفلاح، طالإعلام وصناعة الصورة الذهنيةوسائل سليمان صالح،   2

 .245ص ،7ج ،مجمع اللغة العربیة ،،القاھرة المعجم الوسيطابراھیم مصطفى وأخرون ،  3

 .04ص ،العلاقات العامة والصورة الذھنية ،عجوة علي  4
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 .الدراسات السابقةا: سابع
 الدراسة الاولى: 

وعلاقتھا بالصورة الذھنیة شیماء ابراھیم مصطفى الطوبشي، صورة رجل الدین المقدمة بالفضائیات 
، 2015كلیة التربیة النوعیة جامعة بورسعید ینایر  المكتسبة لدى الشباب الجامعي، دراسة بمرحلة الدكتوراه،

جاءت مشكلة الدراسة من ملاحظة كثرة وانتشار البرامج الدینیة و ظھور عدد كبیر من رجال الدین الإسلامي 
مج والقنوات كما استحوذوا على الكثیر من عقول المشاھدین والتشبث الذین استحوذوا على العدید من البرا

بأفكارھم فمنھم المتشدد و الوسط، وقد ھدفت الدراسة إلى التعرف على صورة رجل الدین المقدمة بالفضائیات 
 : التالي التساؤلامعي من خلال طرح وعلاقتھا بالصورة الذھنیة المكتسبة لدى الشباب الج

 لدین المقدمة بالفضائیات وعلاقتھا بالصورة الذھنیة المكتسبة لدى الشباب الجامعي؟ ما صورة رجل ا_
حیث اتبعت الباحثة منھج المسح بالعینة باستخدام الأدوات التالیة لجمع البیانات دارسة تحلیلیة لعینة من 

وقد  7005لجامعي سنة البرامج الدینیة بالقنوات الفضائیة دراسة موضوعیة )میدانیة( على عینة من الشباب ا
ذى یساعد فى تفسیر ال 7، واختبار كاباحثة الجداول التكراریة البسیطة، ومعامل ارتباط سبیرماناستخدمت ال
 ، حیث توصلت إلى :نتائج الدراسة

 %. 65.5جاءت الصورة الذھنیة المكتسبة لدى الشباب الجامعي عن رجل الدین إیجابیة بنسبة  -0
توجد فروق ذات دلالة إحصائیة بین الذكور والإناث المشاھدین للبرامج الدینیة الفضائیة وتكوین   -7

 .1إجمالي الصورة الذھنیة المكتسبة الصورة الذھنیة عن رجل الدین من
 أوجه التشابه و الاختلاف بين الدراستين:

 أوجه التشابه: 
 .اسة تحلیلیةدر   -

                                       

بالفضائيات وعلاقتھا بالصورة الذھنية المكتسبة لدى الشباب صورة رجل الدین المقدمة ، شیماء ابراھیم مصطفى الطوبشي  1
 .7002 ،كلیة التربیة النوعیة جامعة بورسعید ینایر ، دراسة بمرحلة الدكتوراه،الجامعي
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  .علاموسائل الإ الصورة المقدمة من خلالدراسة  -
 .دراسة البرامج التلفزیونیة -
 .دراسة حول الشباب -

 :أوجه الاختلاف
الدراسة تختص ایضا بدراسة المیدانیة عن آراء الشباب الجامعي على غرار دراستنا التي تعتبر دراسة  -

تحلیل مضمون فقط و أیضا الدراسة اعتمدت على استمارة استبیان و المنهج المسحي عكس دراستنا التي 
 .المنهج الوصفي""اعتمدت على 
 :الدراسة الثانية

نات الفضائیات العربیة في تشكیل صورة المرأة لدى طالبات الجامعة، لیدیا یوسف حدرج، دور الاعلا
 .7070رسالة ماجستیر في الاعلام، كلیة العلوم الانسانیة، قسم الاعلام جامعة بیروت العربیة 

وتحددت مشكلة الدراسة في الدور الذي تلعبھا الإعلانات في تشكیل صورة المرأة لدى فئة منھا وھي 
 وتتمثل أھمیة الدراسة في:  طالبات الجامعة.

 النمطیة السلبیة عنھا والاعتراف الاھتمام المتزاید بالمرأة في المجتمع وضرورة تغییر الصورة .0
 المجتمعي بأھمیة المرأة ودورھا ومساواتھا بالرجل. 

تعد الإعلانات من أھم وسائل الإعلام التي تمد الجمھور بالمعلومات وتشكل اتجاھاتھم نحو كثیر  .7
 لموضوعات. من ا

 وسعت الدراسة للإجابة على التساؤل الآتي :
 ما دور الإعلانات في الفضائیات العربیة في تشكیل صورة المرأة لدى عینة من طالبات الجامعة ؟_

وأجریت الدراسة على عینة عمدیة من طالبات الجامعة في لبنان مقسمة بالتساوي وتوصلت الى 
 مجموعة من النتائج :
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سة ان الغالبیة من أفراد العینة یشاهدون الإعلانات سواء بصورة دائمة أو في بعض أوضحت الدرا  -
لال متابعتهم للبرامج الأحیان  یشاهدونها بالصدفة أثناء مشاهدتهم للتلفزیون و یضطرون إلى مشاهدتها خ

 .والمسلسلات
عتقد أفراد مبحوثات حیث تأوضحت الدراسة بعض الجوانب السلبیة للإعلانات من وجهة نظر ال  -
ن الإعلانات تعطي صورة غیر حقیقیة عن المرأة، وتقدم المرأة أالإعلانات تروج لثقافات الغرب و  نأالعینة 

 كسلعة. 
وأكدت الدراسة على بعض الجوانب الإیجابیة حیث اعتقدت أفراد العینة ان الإعلانات لا تسبب   -

 .1تساهم في زیادة تطلعات الجمهور التحرش بالمرأة، وأن الإعلانات
 الاختلاف بين الدراستين:أوجه التشابه و 
 أوجه التشابه:

  .السعي لدراسة الصورة المقدمة من خلال الفضائیات -
 نا من خلال تقدیمالدراسة تسعى الى تقدیم أهمیة المرأة ودورها في المجتمع وهذا ما تسعى الیه دراست -

 .صورة الشباب الجزائري 
 أوجه الاختلاف:

 .دراستنا حول البرامج التلفزیونیةالدراسة المقدمة حول الاعلانات الفضائیة  -
  .الاعتماد على العینة العمدیة عكس دراستنا التي اعتمدت على العینة العشوائیة -
 .الدراسة المقدمة كانت میدانیة أما دراستنا فتعتبر من دراسات التحلیلیة -

 الدراسة الثالثة:

                                       

، رسالة ماجستیر في دور الاعلانات الفضائيات العربية في تشكيل صورة المرأة لدى طالبات الجامعةلیدیا یوسف حدرج،   1

 .7070، كلیة العلوم الانسانیة، قسم الاعلام جامعة بیروت العربیةالاعلام، 
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دراسة تحلیلیة لعینة من  الصورة النمطیة للمرأة في الإشھار التلفزیوني: تغییب للعقل وسیطرة الجسد
، 2الإشھارات، بحث للدكتورة سطوطاح سمیرة و قنیفة نورة، منشور في مجلة الصورة والاتصال، المجلد

 .7006، قسم علوم الإعلام والاتصال، جامعة باجي مختار عنابة،6العدد
الإشھاریة ومدى تطابقھا  ه الدراسة للكشف عن الصورة النمطیة للمرأة المقدمة في الومضاتجاءت ھذ

التي تقدم صورة نمطیة للمرأة  ھل الومضات الإشھاریة _:خلال الإجابة على التساؤل التاليالمرأة من  مع واقع
 نابعة من رؤیة عامة للمجتمع أم أنھا صناعة نابعة من رؤیة المصممین؟  ھي

الدراسة تقع ضمن البحوث الكیفیة التي تعتمد على المنھج الوصفي، حیث یقوم الدراسة التحلیلیة  وهذه
ضمن علاقتھا بالمضمون لعینة قصدیة من  واستعمالهاتحلیل الصورة  ، ویتم خلالالإشهارلصورة المرأة في 

نماذج لبناء صورة المرأة في  . ضمن الدراسة قدمت الباحثةlbcو mbc  الإشھارات تمت متابعتھا على قناتي
) إعلان شامبو دوف،  lbcو mbcمقدمة في قناتي  إشهاریة، ثم قامت بتحلیل نماذج لومضات الإشهار

إعلان كریم بوندس، إعلان كریم البشرة فیر أند لفلي(. ومن خلال تحلیل ھذه الومضات قدمت الباحثة 
 مجموعة من النتائج المذكورة كما یلي: 

ر أسطورة المرأة الجسد من خلال وصفھا بالكمال وذلك من خلال التقنیات الحدیثة یخلق الإشھا-
تعمل -كاستخدام المودیل، وھذا بدوره یخلق الھوس عند المتلقي الذي یرغب في الوصول إلى صورة كاملة 

 الومضات الإشھاریة على تعزیز ثقافة تلمیع المرأة. 
 تمارس الومضات الإشھاریة عنفا رمزیا ضد المرأة. -
المرأة واستغلالھا، فحتى  أة ضمنھما وكلیھما یعمل على تتفیھناك نموذجین یتم تنمیط صورة المر -

الصورة الإشھاریة لم تبتعد كثیرا عن اضطھاد المرأة الموجودة في الواقع لتغیب عنھا أدوارھا المھمة في 
 المجتمع في عجلة التنمیة. 
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 .1مضامین الومضات الإشھاریة هصورة المرأة في المجتمع لم تعكس ھناك تحول في-
 ين:أوجه التشابه و الاختلاف بين الدراست

 أوجه التشابه:
  .كلتا الدراستین تعتبر ضمن الدراسات التحلیلیة التي اعتمدت على المنهج الوصفي -
  .تحلیل إنتاج تلفزیوني اي سمعي بصري  -
السعي لتقدیم صورة حقیقیة عن المرأة من خلال العینة المقدمة و كذلك بالنسبة للشباب الجزائري في  -
  .دراستنا

 أوجه الاختلاف:
  .العینة قصدیة عكس دراستنا التي اعتمدت على العینة العشوائیة -
  .الدراسة عن الإشهارات التلفزیونیة عكس دراستنا عن البرامج التلفزیونیة -
 .الدراسة حول صورة المرأة و موضوعنا كان عن صورة الشباب الجزائري  -

 الدراسة الرابعة:
التواصل الاجتماعي )الفیس بوك( دراسة على عینة من علال بلخیر، صورة الشباب الجزائري في مواقع 

تمثلات كبار السن للشباب الفیسبوكي ، مذكرة مكملة لنیل شهادة الماستر في علوم الإعلام و الإتصال 
 .7002/7005تخصص إتصال وعلاقات عامة، المسیلة الجزائر

 التواصل الاجتماعي وأیضا هدفت هذه الدراسة إلى التعرف على صورة الشباب الجزائري في مواقع
الذین  وقد وقع الاختیار عینة الدراسة على مجموعة من كبار السن، نظرت الكبار السن للشاب الفایسبوكي،

ولتحقیق هذا الهدف تم استخدام المنهج الوصفي كونه  یستخدمون مواقع التواصل الاجتماعي بولایة المسیلة،

                                       

دراسة تحليلية -الصورة النمطية للمرأة في الإشھار التلفزيوني: تغييب للعقل وسيطرة للجسد ،سطوطاح سمیرة وقنیفة نورة  1
-9، صعنابة، الجزائر-باجي مختارجامعة ، 7006، سبتمبر 6، العدد2، مجلة الصورة والاتصال، المجلدالإشھارات لعينة من

15. 
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وأیضا باستخدام استمارة  عن طریقه یتم الوصول إلى معرفة، الذي یعتمد على الوصف والتحلیل والتفسیر،
عادات وأنماط  المحور الثاني:، البیانات الشخصیة محور الأول: استبیان والتي قسمت على خمسة محاور:

 ما تمثلات الكبار السن للشباب الفایسبوكي، المحور الثالث:، استخدام كبار السن للمواقع تواصل الاجتماعي
هل یساهم الفایسبوك في تأثیر  المحور الخامس: تقییم منشورات الشباب من منظور الكبار، رابع:المحور ال

ث تكونت عینة الدراسة من حی وتم توزیعها على مجموعة العینة كبار السن، على الشباب من منظور الكبار؟
 %. 000عینة بواقع تمثلت بنسبة  40وتم اختیارها بطریقة العینة القصدیة،وقد تمكنا من استرجاع  ،عینة 40

:وقد توصلت الدراسة الى مجموعة من النتائج كان أهمها ما یلي 
-  .أظهرت نتائج الدراسة إن الفایسبوك اثر سلبا على الفكر الشباب الجزائري 

 كما یرى إفراد العینة الذین هم كبار السن بالآن الفایسبوك هو سبب البطالة الشباب الجزائري. -
كما أكدت معظم العینة الدراسة أن شاب الجزائري یتعاطف معا قضایا الوطن من خلال تفاعله في  -

 سقوط طائرة العسكریة بوفاریك.  منشورات مثل:
إن شباب الجزائري كافة منشوراته تتحدث على سیاسة أو الترفیه وكل هذا من خلال وجهة نظر  -

 .1نالكبار الس
 الدراستين:أوجه التشابه و الاختلاف بين 

 أوجه التشابه:
 .راستین حول صورة الشباب الجزائري كلا د -
 .على المنهج الوصفي في الدراستین الاعتماد كان -

 أوجه الاختلاف:
  .العینة كانت قصدیة في هذه الدراسة -

                                       

مذكرة مكملة لنیل شهادة الماستر في  صورة الشباب الجزائري في مواقع التواصل الاجتماعي )الفيس بوك(علال بلخیر،   1
 .7002/7005علوم الإعلام و الإتصال تخصص إتصال وعلاقات عامة، المسیلة الجزائر 
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الدراسة كانت میدانیة حول كبار السن مستعملین للفایسبوك عكس دراستنا التي اعتمدت على تحلیل  -
 .مضمون برامج تلفزیونیة

 .المقاربة النظرية للدراسة: منااث
اعتمدنا في دراستنا هذه على النظریة التفاعلیة الرمزیة التي سنتطرق الى نشأتها و فروضها و تطبیقاتها 

  .في میدان الإعلام و الإتصال مع إبراز علاقتها مع هذه الدراسة
 نشأة النظرية التفاعلية الرمزية:

نظریة التفاعلیة الرمزیة من الناحیة التاریخیة إلى علماء النفس التقلیدیین الذین أرسوا قواعد تمتد جذور 
هذا العلم، واهتموا بدراسة المشاكل السیكولوجیة التي تتزاید بصورة مستمرة في العصر الحدیث، كما جاءت 

یة التي تحدث بین الأفراد اهتماماتهم بدراسة طبیعة التفاعل الاجتماعي والعلاقات الاجتماعیة والنفس
 .1اعات في حیاتهم الیومیة العادیةوالجم

 .C"تشارلز كولي  W.Gamesوتعتبر مجموعة علماء النفس التقلیدیین من أمثال "ولیام جیمس" 
Cooley  "و "جورج هومانزG.Homans  وغیرهم آخرون، أول من اهتموا من الناحیة التاریخیة بدراسة

فتشارلز كولي مثلا رأى أن الناس یستطیعون الانتساب إلى بعضهم بعضاً لیس على أساس التفاعل البشري. 
صفاتهم الموضوعیة كما هي موجودة في الواقع، ولكن من خلال الانطباعات التي یخلفها كل منهم لدى 

لشخصیة"، الآخرین من خلال عملیة التفاعل فیما بینهم، وأطلق "كولي" على هذه الانطباعات اسم "الأفكار ا
أي مجموعة من الصفات التي نتخیلها ونسقطها على كل من أصدقائنا ومعارفنا، كتفسیر لشخصیاتهم 

 .2الواقعیة، كقاعدة للتنبؤ بسلوكهم، والتنبؤ بسلوك الآخرین الذین یبدون متشابهین لهم

                                       

دار  ،النشأة التطورية والاتجاهات الحدیثة والدراسات الميدانية: الإتصال والاعلام سوسيولوجيا ،عبدالله محمد عبد الرحمن  1
 .070، ص7002 ،مصر ،المعرفة الجامعیة

 .220، ص7000 ،لقاهرة مصرا ،طبعة الأولى، دار الفجر للنشر والتوزیع ،نظريات الاتصالمحمد منیر حجاب،  2
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وهذا ما تطور  ولكن یعتبر عالم النفس الاجتماعي "جورج مید" أول من تبنى المدخل التفاعلي الرمزي،
( والذي اهتم فیه "مید" بوضع Mind Self and Societyفي كتابه الممیز عن )العقل والذات والمجتمع 

في مجال علم  Chicago Schoolأسس علمیة لنظریة التفاعل الرمزي، التي ارتبطت بمدرسة "شیكاغو 
وأیضا كتابات  Blumerت بلومر النفس، والتي عززت أیضا بتحلیلات عالم النفس الاجتماعي الشهیر حریر 

 .1"رائد مدرسة "أوهایو M.Kuhn"منفرد كوهین" 
فمید یعتقد بأن الفرد عند انتهائه من عملیة التفاعل یكون رمزا محبباً أو غیر وهو الذي یحدد طبیعة 

 .2العلاقة، فالتفاعلیة الرمزیة تربط بین الحیاة الداخلیة للفرد وطبیعة المجتمع ورموزه
كما نشأ منظور التفاعلیة الرمزیة بوصفه دلیل عمل سوسیولوجي لفلسفة الذرائع )البراجماتیة( التي 

، منطلقة في صیاغة أفكارها من الاهتمام بالخبرات السابقة 3الإنسانیة بوصفها منبعا للمعرفةاهتمت بالخبرة 
 .4تفاس بصحة النتائج( حة المقدماتأساسا لتنظیم الحاضر والمستقبل من خلال أیمانهم بمیدا )ص

تعكس طبیعة تطور نظریة التفاعل الرمزي التطوریة في الولایات المتحدة مع بدایة القرن العشرین، أنها 
 التي أسسها عالم التربیة الشهیر "جون دیوي" Pragmatistتلازمت مع ظهور النزعة البرجماتیة 

G.deweyثم انتقل بعد ذلك إلى جامعة شیكاغو، لتكون مصدر ، والذي ظهر أولا في جامعة "میتشجین ،"
تأثیر مباشر على أنصار مدرسة أو نظریة التفاعلیة الرمزیة التي قادها "جورج مید"، وحاول أن یتبنى بصورة 

                                       

 .070ص ،مرجع سبق ذكره ،عبد الله عبد الرحمن 1

دار وائل للنشر،  ،0ط ،دراسة تحليلية في النظريات الاجتماعية المتقدمة :النظريات الاجتماعية المتقدمةن، احسان محمد حس 2
 .50، ص2001 ،عمان الاردن

 .022، ص0660، لبنان بیروت، ر الافاق الجدیدة،، دا7، طنقد الفكر الاجتماعي المعاصرمعن خلیل عمر،   3

 .054ص ه،0474 ، الدار الجماهیریة للنشر والتوزیع، لیبیا،0ما الفلسفة، ط ،مشكلات فلسفيةرجب أبو دبوس،  4
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براغماتیة وواقعیة كیفیة ودراسة العلاقات والسلوك البشري بصورة مرتبطة بالواقع الاجتماعي والبیئة الفعلیة 
 .1یشكلها مكون الحیاة الاجتماعیة والمجتمع الذي یعیش فیه الأفراد والجماعاتوالتي 

 أسس ومبادئ نظرية التفاعلية الرمزية وأهم روادها :
 أسسها:.1

 :لقد قامت التفاعلیة الرمزیة على الأسس التالیة 
 ر انطلقت من الفلسفة البراغمائیة التي أكدت أهمیة الفعل والعمل بدلا من أهمیة التفكی

 والمنطق والعقل. 
  .أكدت على أهمیة العوامل البیولوجیة في تفسیر السلوك البشري 
  أكدت على أهمیة اللغة في التفاعل الاجتماعي ودور المعاني والدلالات في تفسیر السلوك. 

 مبادئها :.2
 :لقد قامت التفاعلیة الرمزیة على المبادئ التالیة 
  .)یحدث التفاعل بین الأفراد الشاغلین لأدوار اجتماعیة معینة )من أسبوع إلى سنة 
  .تكوین صورا رمزیة ذهنیة تعكس الحالة الانطباعیة المكونة اتجاه الآخر 
  .اعتبار الشخص رمزا یحدد طبیعة التفاعل 
 سب تنتشر الصورة الرمزیة للشخص المتفاعل معه بین الآخرین فیكونون صورة رمزیة ح

 الانطباع.
  الانطباع الصوري أو الرمزي یكون ذا نمط متطلب یقیم من خلاله الفرد ذاته حسب تقییم

 الآخرین.
 رمزیة التي كونها الآخرون تفاعل الشخص مع الآخرین أو انقطاعه یعتمد على الصورة ال

 .1اتجاهه
                                       

 .077عبد الله محمد عبدالرحمن، مرجع سبق ذكره، ص 1
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 أهم روادها :.3
 من أهم رواد هذا الاتجاه نذكر: 

 اجتماع أمریكي ساهم في إرساء مبادئ التفاعلیة الرمزیة من خلال دراسته : عالم جورج هويرت ميد
 للذات في المجتمع" ودراسته للأصول الاجتماعیة للذات كما یقیمها الآخرون وقد توصل إلى أن:

: هي حصیلة تفاعل العامل النفسي الفردي مع مؤشرات البناء الاجتماعي. ولقد بني "مید" الذات الاجتماعیة
عن مفهوم الذات الاجتماعیة ووحدتها الكلیة العضویة السیكولوجیة في ضوء رؤیته: "أن الذات إذا فكرته 

كانت تشكل موضوعا في ذاتها فهي تشكل أیضا بناءا اجتماعیا، والذي یبدو في إطار التجربة الاجتماعیة، 
 . 2ثم تبدأ بخطى ثابتة في تزوید نفسها بالخبرات الاجتماعیة"

 .3عیة للذات: النمو التدریجي لقدرات الفرد على أشغالا لأدوار وتقییمهاالأصول الاجتما
 تقوم إسهاماته على أن التفاعل یكون بین الأفراد والمؤسسات والمنظمات والمجتمعات هيربرت بلومر :

المحلیة والطبقات والظواهر الجمعیة الأخرى ) رموز ذات معنى محدد(. ویعتبر هربرت بلومر 
(Herbert Bloumer.أول من استخدم تسمیة التفاعلات الرمزیة ) 

 : 4وحسب بلومر تعتمد التفاعلیة الرمزیة على ثلاثة مبادئ
 إن الأفراد في سلوكهم اتجاه الأشیاء یرتبطون بالمعنى الذي تحمله هذه الأشیاء إلیهم.  .0
 إن معنى هذه الأشیاء یتأتى أو ینبثق عن التفاعل الاجتماعي مع الآخرین.  .7

                                                                                                                            

 .52 -59إحسان محمد حسن، مرجع سبق ذكره، ص    1

دار المعرفة الجامعیة، مصر،  ،القضايا_المداخل النظرية_نظريات الاتصال والاعلام: المفاهيم ،جمال محمد ابو شنب2 
 .092م، ص7009

 .50مرجع سبق ذكره، ص ،إحسان محمد الحسن  3

، دار الخلدونیة، الجزائر، 0ط ، وسائل الإعلام والمجتمع _دراسة في الأبعاد الاجتماعية والمؤسساتية ،بلقاسم بن روان  4
 .20م، ص 7002
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هذه المعاني یتم تناولها، وكذا تعدیلها في سیاق صیرورة تأویلیة یوظفها الفرد في التعامل مع إن  .2
   .الاشیاء التي یلاقیها

 تقوم نظریته على: "أننا محاطون بمئات الأشیاء المادیة والاعتبارات التي نجربها عن فكتور تيرنر :
بالنسبة لنا على أنها ایجابیة محادیة، أو طریق اللغة والذات وبعد الاختبار تتحول إلى رموز تقیم 

سلبیة، ویكون تفاعلنا مع الرموز الإیجابیة قویا، ومع السلبیة ضعیفا، فالرمز الذي نعطیه للشيء هو 
  .1الذي یحدد طبیعة التفاعل

 : أهم تحليلاتها.4
متمثلة في القواعد تنطلق نظریة التفاعلیة الرمزیة من عدة مرتكزات لتحلیل عملیة التفاعل الاجتماعي 

الاجتماعیة، وهي ما اعتاد المعدل العام من الناس على ممارسته من سلوك، فالقواعد تعتبر أحد منظمات 
السلوك الإنساني وهي أحد الظواهر الاجتماعیة التي تحدد سلوك الفرد وتوجهه في ارتباطه مع الآخرین ومع 

حیث تقع عملیات التفاعل الاجتماعي ضمن التوقیت  الجماعات الاجتماعیة الأخرى، وكذلك العامل الزمني
 شیاء المادیة والمعنویة للأفرادالزمني، ومن خلاله یقاس مدى الفائدة أو الربح أو التوفیر والتبذیر للأ

المتفاعلین، وأیضا من أهم المرتكزات لتحلیل التفاعل الاجتماعي الحیز المجالي، أي أن التفاعل یحدث في 
 .علومة الأبعاد، یخضع لها الأفراد في عملیة تفاعلهممنطقة جغرافیة م

كما یحدد الحیز المجالي طریقة جلوس الأفراد وتفاعلهم مع بعضهم، والقیم الاجتماعیة التي تعتبر أحد 
عناصر الحضارة الإنسانیة وتظهر من خلال التفاعل في المواقف وتتسم القیم بالاستمرار، والتغیر فیها یأخذ 

یلة وهو ذو تأثیر كبیر، وتؤثر القیم على درجة فاعلیة التفاعل الاجتماعي وتوجیهه الوجهة التي فترة زمنیة طو 
   .2تریدها

                                       

، دار الأمة، 0، طوالظاهرة الإعلامية والاتصالية بعض الأبعاد الحضاريةالفكر الاجتماعي المعاصر  ،عبد الرحمان عزي   1
 .26-25م، ص 0662الجزائر، 

 .052-029م، ص 0662، دار الشروق، عمان، الأردن، نظريات معاصرة في علم الاجتماع ،معن خلیل عمر  2
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من أهم تحلیلات التفاعلیة الرمزیة الأكثر حداثة حیث  C. Morrisوتعتبر تحلیلات "شارلز موریس 
والإشارات، والأصوات،  یركز على دراسة العملیة الاتصالیة للجنس البشري، من خلال تحلیل الرموز،

والمعاني، لاسیما أن هذه الأشیاء تعتبر أساسیة للاتصال وتفسیر السلوك البشري والتفاعل الاجتماعي بین 
  .1الجماعات، وطور فیما بعد هذه التحلیلات بسعیه إلى تطویر نظریة التفاعل الرمزي 

 فروض نظرية التفاعلية الرمزية:.5
( الفروض Defleur M. and S-J. Ball- Rokeachا روكیتش" ) یحدد "میلیفن دیفلیر" و"ساند

 :2الأساسیة لنظریة التفاعلیة الرمزیة في الآتي
یعتبر المجتمع نظاما للمعاني، وتعتبر مشاركة الأفراد في معاني الرموز اللغویة نوعا من النشاط  -

الإنساني یسهم في بناء توقعات ثابتة ومفهومة للجمیع، تعتبر مرشدا للسلوك في إطار النماذج 
 المتوقعة. 

والاجتماعي للحقائق من خلال التفاعل الرمزي بین الناس فردیا أو جماعیا، یتم البناء العضوي   -
 .والاتفاق علیه وقبوله في المجتمع

اعتقاد الأفراد عن أنفسهم وعن الآخرین والروابط التي تربط بینهم، تعتبر كلها بناءات شخصیة  -
للمعاني الناتجة عن التفاعل الرمزي، ومن ثم تصبح المعتقدات الذاتیة للناس عن أنفسهم وعن 

 الآخرین أهم حقائق الحیاة الاجتماعیة. 
لیس رد فعل آلي أو استجابة لمثیر خارجي،  ویترتب على ما سبق، أن السلوك الفردي في موقف ما -

ولكنه یتأثر بالصفات والمعاني التي یربطها الناس بهذا الموقف، لأن السلوك هو عبارة عن بناءات 
  .1شخصیة عن الذات والآخرین والمتطلبات الاجتماعیة لهذه المواقف

                                       

  1 .074مرجع سبق ذكره ، ص  ،عبد الله محمد بن عبد الرحمن 

  2 محمد عبد الحمید، نظريات الإعلام واتجاهات الرأي، ط7، عالم الكتب، القاهرة، مصر، 7000م، ص00. 
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 التفاعلية الرمزية في الدراسات الاتصالية:.6
الرمزیة باعتبارها من أهم النظریات السیكولوجیة الرائدة في مجال دراسة الإعلام إن دراستنا للتفاعلیة 

والاتصال، لا یمكن أن نخوضها في الأفكار العامة بقدر ما نركز على أهم أفكارها التي تبحث في عملیة 
"دنیس  الاتصال وخصوصا ما جاء في كتاب الإتصال والسلوك الإجتماعي منظور التفاعلیة الرمزیة لكل من

ففي هذا الكتاب تم تحلیل الإتصال باعتباره سلوكا رمزیا ینتج بدرجات  0625الكسندر" و "دون فالس" سنة 
ووفقا لهذا التعریف یمكن تحدید العناصر التي تكشف بوضوح  7مختلفة لمعاییر وقیم مشتركة بین المشاركین.

 عملیة الإتصال كما یراها دواء التفاعلیة الرمزیة:
رج مید" بتجدید العلاقة المتبادلة بین العقل والنفس والمجتمع وغیرها من العناصر التي تشكل إهتم "جو  -

طبیعة أنماط الإتصال والتفاعل الذاتي والشخصي أو بین الأشخاص، وإعتبارها من المیكانیزمات 
 الأساسیة.

ط الإتصال الذاتي وبین ضرورة إستخدام اللغة، والتي تتضمن الرموز والإشارات والمعاني التي تحدد أنما -
 الأفراد والجماعات، وتفسر العلاقات الاجتماعیة بصورة عامة. 

یعتبر الفعل هو )المصدر( لعملیات التفاعل والإتصال وانتقال الأفعال الاجتماعیة وردود الأفعال  -
 والسلوك، والإتجاهات والقیم من الحالة الفردیة إلى الجمعیة. 

، لكن یتم تشكیل سلوك الأفراد والجماعات عن طریق أنماط التفاعل یتجدد السلوك بواسطة الأفراد -
  .والإتصال الرمزي أو الوسائل الاتصالیة والإعلامیة المختلفة

یتأثر السلوك الفردي والجماعي عن طریق التأثر بطبیعة الموقف وهذا ما أكد علیه كل من "مید"و  -
"بلومر" لاسیما أن طبیعة هذا السلوك وأنماط التفاعل موجهة لتحقیق أهداف معینة ولكنها تتأثر 

 بطبیعة الموقف الذي یشكل الكثیر من سلوك الأفراد والجماعات. 

                                                                                                                            

 .720 _720المرجع سبق ذكره، ص  ،عبد الرحمن عزي  1
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تصال الجماهیریة تمارس دورا مهما في المجتمعات الحدیثة فهي تقدم من الواضح أن وسائل الإ -
تفسیرات للواقع بالكلمة والصورة والحركة واللون. وتضفي على من یتلقون الرسالة الإعلامیة صیغة 
ذاتیة، ویبني الأفراد معاني مشتركة للواقع المادي والإجتماعي من خلال ما یسمعونه وما یقرؤونه أو 

 ه. ما یشاهدون
ومن ثم فإن سلوكهم الشخصي والإجتماعي یمكن أن یتحدد جزئیا من خلال التفسیرات التي تقدمها  -

وسائل الإعلام للأحداث الاجتماعیة والقضایا التي لا توجد مصادر معلومات بدیلة عنها، وبعد هذا 
باشرة وبعیدة أحدا عقد النماذج المستخدمة في بحوث الإتصال، وهو ضروري لفهم التأثیرات غیر الم

 المدى لوسائل الإعلام سواء أكان ذلك على مستوى الأفراد أو الجماعات. 
وإذا كان التركیز في تناول منظور التفاعل الرمزي للإتصال الإنساني بصفة عامة وعلاقته ببناء  -

 المعاني في أذهان الناس وتأثیر هذا البناء على الإتصال مرة أخرى، فإن وسائل الإعلام هي التي
أصبحت الوسیلة الأساسیة في تقدیم هذه المعاني والتفسیرات إلى الناس، خصوصا أن الناس تبني 
أفكارها عن الحقیقة بینما لم تشاهدها فعلا ولكنها إعتمدت على وسائل الإعلام في رسم معالم هذه 

   .1الأفكار عن الحقائق
 أسباب إختيار النظرية لدراستنا:.7

صورة الشباب الجزائري المقدمة على البرامج التلفزیونیة الجزائریة  وهذا  یتلخص موضوعنا حول دراسة
 لعینةما یعكس النظریة من خلال من خلال تحلیل مضمون البرامج بالاعتماد على التكرارات التي وردت في ا

 رضتي لم تحسها من خلال التععن الحقائق الإجتماعیة أو المادیة ال الصورلإن الناس تبني المعاني أو 
لوسائل الإعلام، بل إن سلوكهم الذاتي واتجاهاتهم تحددها هذه المعاني والتصورات التي ساهمت وسائل 

                                       

دراسة وصفية تحليلية لاعلانات قناة سبيستون  :إعلانات القنوات العربية المتخصصة في برامج الأطفالأمینة الطرابلسي،  1
ماجستیر، قسم علوم الاعلام والاتصال، كلیة العلوم الاجتماعیة والعلوم الإنسانیة، جامعة منتوري، قسنطینة، ، مذكرة الفضائية
 .49_42ص  7006_7000الجزائر ، 
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الإعلام في تقویمها ورسمها. حیث تعتبر المصدر الأساسي لكثیر من قطاعات الجماهیر للمعرفة والمعلومات 
وهي كذلك من ناحیة لصورة الشباب  الخاصة بالحقائق والأشیاء والأشخاص الذین تضمهم البیئة المحیطة بهم

 فیما بینها لتشكل رسائل ودلالات الجزائري على البرامج الحواریة التي تحمل مجموعة من الرموز التي تتفاعل
  .ضمنیة یتضح معناها الخفي بعد التحلیل وتظهر هذه الرموز من خلال جملة الأشكال والألوان والموسیقى

 .منهجية الدراسةا: تاسع
لدراسة موضوعنا المعنون ب: صورة الشباب الجزائري المقدمة من خلال البرامج التلفزیونیة الجزائریة" 

 إعتمدنا على المنهج الوصفي الذي یعد الأنسب لدراستنا حیث یعرفه منیر حجاب: 
إلى  وتفسیرها بغرض الوصول ،حداث والظواهر والأداء وتحلیلهانه مفهومه مرتبط بدراسته واقع الأأعلى 

 استنتاجات مفیدة قصد تصحیح الواقع أو تطویره وتحدیثه كما یهم بتحدید الممارسات الشائعة والسائدة على 
 والاتجاهات عند الافراد والجماعات عن طریق جمع المعلومات وبیانات والتعبیر عنها كمّا وكیفا  المعتقدات،

  .1أو الإثنین معا وبوضوح خصائصها وسماتها
بأنه طریقة طرق تحلیل وتفسیر كلي منظم من أجل الوصول إلى أغراض محددة لوضعیة ویعني هذا 

 أو مشكلة اجتماعیة .

 .ختيارهاإعينة الدراسة وكيفية ا: عاشر 
دراستنا من الدراسات المقارنة و علیه فإننا ملزمون بتحدید العینات بشكل مضاعف ؛ من برنامج "خلونا 

positive أما برنامج " حلقة، 75بمجموع " یتكون من موسم كاملwhy notن موسم كامل "  فإننا وجدنا م
ربع أختیار إین كل برنامج فخلصنا إلى عدد الحلقات ب ة ساس نحن ملزمون بمساوا حلقة وعلى هذا الأ 07

 .حلقات لكل برنامج
 طريقة إختيار العينة: 

                                       
 .052_057ص ،7002 دیوان المطبوعات الجامیعة، ،7ط ،العلمي في علوم الاعلام والاتصالمنهج البحث ، أحمد مرسلي 1
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البرنامجین الذین نحن بصدد : راجع في الأساس البحث لمذكرتنا كان قصدي لسببین عینة مجتمع
 " اخترنا منه أربع حلقات بسبب توقفه عن البث الناجم عن غلق القناة التي تبثهwhy notفبرنامج " دراستهما.

 .حلقة07حیث المجتمع المتوفر كان 
" فقد اخترنا أربع حلقات من الموسم الأول رغم توافر العدد الكلي للحلقات  positiveما برنامج "خلوناأ

ف في الحلقات الاخرى فئات وذلك للموازاة  بین البرنامجین كما ان البرنامج كما أن معد البرنامج استضا
 .عدا الشباب وهو القصد في دراستناطفال كهول أ خرى أعمریة 

 .أدوات جمع البيانات: إحدى عشر
و " tvبإعتبار أن بحثنا هو صورة الشباب الجزائري من خلال برنامجین في قناتین مختلفتین " الشروق 

الملاحظة  ك لتوافقهما مع منهج دراستنا وهي، فقد استخدمنا أداتین لجمع المعلومات والبیانات وذل"tvقناة "لینا 
 وأداة تحلیل مضمون وتحلیل المضمون.

 الملاحظة:  -أ
 .نها اولى مراحل البحث العلميألى الملاحظة بناء عفقد وظفنا 

یشیر لفظ الملاحظة لغویا الشيء الملاحظ بمؤخر العینین دلالة على التدقیق، وهي المعاینة المباشرة 
، وعلى ذلك تعني الملاحظة المشاهدة ذي علیه ویقال كذلك لاحظه أي رآه لشيء ومشاهدته على النحو ال
 .1یدة عن تلك الظاهرة أو الظواهربهدف الوصول إلى معرفة جد

وتعبر الملاحظة من من أهم الادوات المستخدمة في الدراسات الوصفیة ،وتكمن اهمیة تلك الأداة في 
كما أن  ،استها إلا بواسطة تلك تلك الأداة جمع البیانات المتعلقة في كثیر من أنماط السلوك الذي یمكن در 

 .1بحث وصفيالملاحظة المباشرة یمكن إستخدامها في 

                                       

 الجزائر، ،دیوان المطبوعات الجامیعة ،7ط ،مناهج البحث العلمي وطرق إعداد البحوث ،محمود الذنیباتمحمد ، عمار بحوش  1
 .50ص ،0666
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و الظاهرة بشكل منظم عن طریق أء و الانتباه إلى الشيأیعرفها "جودت عزوي عطوي" بأنها: الإهتمام 
 .2و نسمع عنهأنجمع خبراتنا من خلال مانشاهده  الحواس حیث

 تحلیل مضمون:  -ب
ة وإعتمدت الدراسة في إطار منهج الوصف على تقنیة تحلیل مضمون كأداة لجمع البیانات الكمی

یة التي قامت والنوعیة ، بهدف الأجابة على أكبر قدر من التساؤلات المطروحة .وكذا اختیار الفروض العلم
 .على أساسها الدراسة

جمع معظم أ ،حث متمیزة في الدراسات الاعلامیةو تحلیل المحتوى اداة بأویعتبر تحلیل المضمون 
، یستخدم لجمع أن تحلیل المضمون هو أسلوب علمي المختصین في منهج البحث العلمي بالوطن العربي

تقنیة البحث  والبیانات والمعلومات في إطار منهج عام وأساسي هو منهج المسح ،فتحلیل المضمون ه
 .3المنهجي متعلق بالكمیة لمحتوى ظاهرة للإتصالات بهدف ترجمتهم ،للوصفي الموضوعي

 .المجال الزماني للدراسة: ي عشرثان
الى  20/00/7070الزمني للدراسة في فترة جمع البیانات و البحث التي امتدت من  متد المجالإ

72/07/7077.  
 :مدناها امتدت فترة بث البرنامجینما بالنسبة للعینة التي اعتأ

  برنامج خلوناpositive  7070الى شهر جانفي  7070الموسم الأول : من شهر نوفمبر. 

                                                                                                                            

 .22ص ،7009 الأهلیة للنشر والتوزیع ،لبنان، ،منهجية البحث في العلوم الإنسانية ،نبیل أحمد عبد الهادي  1

 ،عمان ،دار الثقافیة للنشر والتوزیع ،، طرق إحصائیةأدواتهأساليب البحث العلمي: مفاهيمه  ،جودت عزوي عطوي   2
 .707ص ،7002

,éditions Dolly,9 eme méthode des sciences socialesMadeleine craniry,  3

édition,France,1993,p534. 
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  برنامجwhy not  7070الى شهر مارس  7070شهر فیفري الموسم الاول : من. 
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البرامج الحوارية التلفزيونية: ثانيالفصل ال  
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 .التلفزيونية تعريف البرامج الحواريةأولا: 
ف الباحث أديب خضور البرامج الحوارية على أنها أحد أشكال للتعبير التلفزيونية الأساسية عر ي

شرائح اجتماعية  ، والتطورات التي تهمالمجتمع عن حقيقة وجوهر الأحداث، والظواهرالمستخدمة لأخبار 
ما عة ك، على معلومات آنية ومتنو وبشكل مباشر، ومن شخصيات متميزة واسعة من خلاله يحصل الجمهور،
 .ظاهرةيحصل على تحليل أعمق لحدث، أو 

 ،أكثر لبحث موضوع معين البرامج التي يلتقي فيها شخصان أو :وتعرف البرامج الحوارية بأنها
جهات نظرهم تجاه القضية المطروحة، أو اختلفوا سواء أتفقت أراء المشاركين وو ، ويتناولونه من كافة الجوانب

، بل يمكن ترك الموضوع مفتوحا للمشاهدين ر إلى حل واحد، أو استنتاج أخير، وقد لاينتهي الحوافيما بينهم
  .1، والآراء التي تعرض أثناء المناقشةائهم الخاصة على أساس الحقائقكي ينتهوا إلى آر 

  .التلفزيونية البرامج الحواريةالنشأة والتطور ا: تاني
في البدايات الاولى لظهور البرامج الحوارية عامة لم تكن برامج مستقلة بذاتها بل كانت في حالة من 
الدمج بين البرامج الترفيهية و البرامج الاخبارية، حيث ظهرت برامج الرأي الاذاعية في الولايات المتحدة 

لى إوات البث انخفاض اوقات الاستماع الخمسينات من القرن الماضي و ذلك لتغطية فجالامريكية في 
 ذاعة. الإ

الحر في كاليفورنيا ببث برامج الرأي التي تتناول قضايا  FMما في أواخر الستينات فقد اهتم راديو أ
معاصرة، وفي أواخر السبعينات حذت حذوها العديد من المحطات في معظم مدن الولايات المتحدة، واتسمت 
برامج الراي في السبعينات بالواقعية من حيث الشكل و المحتوى، وتأتي القضايا الاجتماعية في مقدمة 

 ي، وقد تناول مشاكل الطبقة العاملة و التغيير الاجتماعي وقصايا المرأة. محتوى برامج الرا
قمار لى القومية بمساعدة تكنولوجيا الأوفي اواخر الثمانينيات انتقلت برامج الرأي الاذاعية من المحلية ا

ا تنوع الصناعية الحديثة مما ساعد على انتاج برامج مكفولة و ذات تكلفة رخيصة وكذلك ساعد على نجاحه

                                                             
مجلة  ،01، المقالة دور البرامج الحوارية في تشكيل ادراك الشباب لخطط التنمية القوميةمحمد رفاعي، شوقي إبراهيم عمار،  1

 .5694-4111، ص 0101يوليو ، 7ج ،45المجلد البحوث العلمية، جامعة جامعة الازهر، 
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ما في الدول الاوروبية فقد ظهرت برامج الراي في الاذاعة البريطانية والتي كانت تعتمد أالمتحاورين فيها، 
 .على النشاط المتبادل بين المستمعين والضيوف ولاقت قبولا جماهيريا كبيرا

ت خدما CBCشركة و  NBCما عن ظهور برامج الرأي التلفزيونية ففي الخمسينيات بدأت شركة أ
خبارية تلفزيونية تتضمن برامج رأي اخبارية، وفي الستينيات زادت برامج الرأي التي تقدم مضامين ترفيهية و إ

برامج المشاهير والمنوعات والمشاركة في المسابقات ثم عاد الاهتمام مرة اخرى بالمضامين الواقعية في برامج 
ة و التغيير الاجتماعي و قضايا المرأة، وفي الفترة الرأي في السبعينيات حيث تم تناول مشاكل الطبقة العامل

التي ظهرت برامج الرأي النهارية، وفي نهاية الثمانينيات وبداية التسعينيات كانت بداية تلفزيونية الاثارة حيث 
 لى السياسة وركزت على الترفيه والتسلية. إأي بنقل عادات الصحافة الصفراء وافتقرت قامت برامج الر 

ظهرت خاصية المشاركة الجماهرية في هذه البرامج وتم تشجيع المحاور للجمهور على وبالتالي 
المشاركة، كما تميزت هذه البرامج بالإيقاع السريع و زادت المشاركة الجماهيري، ونجد ان البرامج الجماهيرية 

ت، في التسعينيات اعتمد انتشرت بشدة في التلفزيون التجاري الامريكي في اواخر الثمانينات و اوائل التسعينيا
  .1التلفزيون على بث الاشكال لبرامج الرأي التي كانت موجودة في الثمانينيات

والتي افتقرت الى السياسة واكدت على الترفيه والتسلية، ومعظم مقدميها تزيد أعمارهم عن الاربعين 
" حيث تحولوا الى البرامج الحوارية أكثر شبابية  Rick Lackوهم الذين استفادوا من تجربة "ريكي ليك 

 .2وحيوية مع زيادة المشاركة الجماهيرية

 .التلفزيونية شكال البرامج الحواريةأثالثا:
تستخدم فقرة المقابلات واللقاءات في العديد من البرامج وخاصة البرامج الاخبارية الثقافية  المقابلات: 4-0

 .والوثائقية والبرامج الخاصة بأحدث الساعة
هناك ثلاثة انواع رئيسة من المقابلات لطرح اراء، و مقابلات لإعطاء معلومات والمقابلات  نواع المقابلات:أ

  .الانواع الثلاثة في نوع واحد منها الشخصية، وقد تجتمع عناصر هذه

                                                             
 .00-00، ص0102، دار العربي للنشر والتوزيع، القاهرة_مصر، برامج التوك شو واعلام الازماتمحمود احمد لطفي،  1
، أطروحة مقدمة لنيل شهادة الدكتوراه في علوم الإخباريةالقضايا الراهنة في البرامج الحوارية لقضايا الجزيرة مرزاقة سارة،  2

 .24-25، ص 0107، 4الإعلام والاتصال، جامعة قسنطينة 
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ية مقابلة ترتكز على طرح معتقدات وافكار شخص واحد يمكن اعتبارها أن إ :المقابلات لطرح الاراء - أ
من نوع المقابلات لطرح الآراء ونظرا لكون العديد من هذه المقابلات مع شخصيات بارزة ومرموقة 

ما تكون ايضا من نوع المقابلات لا عطاء معلومات كان يكونوا خبراء في مجال عملهم فانها غالبا 
تى بالنسبة للمقابلات التي تكون و حتى نوع المقابلات الشخصية كذلك، ويجب على مدير الحوار حأ
سئلة معدة لأجوبة متوقعة أو محتملة من أ، و رتجالية بالكامل ان يعد مقدمة وسؤال في بداية اللقاءإ

يعطي ضيوف البرنامج تعليمات وتوجيهات اساسية قبل تسجيل  الضيف لمتابعة الحوار، ويمكن ان
 .البرنامج او بثه على الهواء مباشرة

 لتقديم خدمات عامة وقد يكون ضيف : هذا النوع من المقابلات يجرى المقابلات لإعطاء المعلوماتب_   
الهدف الاساسي هو البرنامج شخصية غير معروفة نسبيا وقد يكون شخصية مرموقة في مجال عمله، لان 

اعطاء وتوصيل المعلومات، ويتم في بعض الاحيان اعداد نص كامل لمنتج البرنامج ويستطيع ضيف 
البرنامج ان يقدم مادة حقيقية ملموسة او اعطاء معلومات لتحقيق هدف او غرض معين، او ان يمزج بين 

ائص الشخصية للضيف بنظر خذ الخصهذه المعلومات وآرائه الشخصية، واذا تم اعداد نص للبرنامج فيجب ا
 .الاعتبار
جراء إداد مخطط عام تفصيلي للبرنامج و عإ فضل يف مؤديا جيدا قارئا جيدا فمن الأن لم يكن الضإف

 .1رتجالي أو عفوي إنات عليه ليبدو وكأنه يقدم بشكل تمري
 :في تصنيف آخر 

  :جهة النوع_0
كما يطلقون عليها التسمية في فرنسا  talk-showيتفق الجميع على ان انواع البرامج الحوارية او 

 -:ترتكز على ثلاثة انواعهم الحوارات
 ف في المواضيع و القضايا المحددةحوار الراي للإضاءة على راي الضي . 
 حوار معلومات لتقديم شروحات علمية او عرض تحليل ملفات معينة. 
 لى الشخصية الضيف و التعرف عليهاحوار للشخصية للإضاءة ع. 
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 و قد تستضيف البرامج الحوارية : :لجهة الضيف _0 
 شخصية واحدة. 
  .شخصيتين سياسيتين كل شخصية تمثل او تنتمي الى طرف، او شخصية سياسية او صحفي 
 ني او خبراء، او مواطنين، ...الخعدة شخصيات سياسية او سياسيين او اشخاص من المجتمع المد . 

  جهة البث:-4
  لا إا بشكل عام تبث داخل الاستوديو، تبث مباشرة و بعضها قد يكون مسجلا، لكنهالبرامج بغالبيتها

 في حالات معينة من خارجه.
  :لا حضور الجمهور مباشرة وأجهة حضور -5 

 لاستوديو فيما أخرى من دون جمهورهناك برامج مع جمهور حاضر في ا . 
  1رسائل الكترونية، ومنها من لا تستقبلهناك برامج حوارية تستقبل اتصالات من الجمهور او فقط. 

 .التلفزيونية ةمميزات البرامج الحواريخصائص و رابعا: 
تصالا مباشرا مع الجمهور اي بمعنى ان معد البرنامج يحاول أن يطرح اسئلة  إتحقق البرامج الحوارية _0

 . ن تتردد هذه الاسئلة على السنتهمعلى المحاور نيابة عن المشاهدين الذي
 . ا تعبير واضح مما يسمى بالمشاركةعن طريق البرامج الحوارية يتم اشراك المشاهدين و هذ-0
رغبة المشاهدين في مشاهدة المشاهير و الشخصيات المعروفة تتحدث بشكل مباشر بدلا من التحدث -4

  .بلسان حالها
 .المكتوب او الحوار الاذاعيلحوار البرامج الحوارية في الفضائيات تمتلك خاصية لا تتوافر في ا-5
يقوم مقدم البرامج الحوارية بالحوار مع الشخص المعني بالبحث او الموضوع مما يريد او يعزز الثقة  -4

 . 2والمصداقية لدى المشاهدين حول الحدث او الموضوع المطروح
                                                             

ص  0101، الجامعة الافتراضية السورية، الجمهورية العربية السورية ، bmcالاجازة في الاعلام والاتصال كمال الحاج،  1
09. 

2
، مجلة دور البرامج الحوارية فئ القنوات الفضائية العراقية وأثرها في التنمية الوعي السياسي للمواطنحيدر فالح زايد،  

ص  ،0102 برلين، قتصادية،، العدد الرابع، مركز العربي الديمقراطي للدراسات الاستراتيجية والسياسية و الاالدراسات الإعلامية
007. 
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 .التلفزيونية أهداف البرامج الحواريةخامسا:
بطريقة سلسة وسهلة قريبة الى نفوسهم، وتعرض الجوانب يصال الحقائق والمعلومات للجماهير إ

 مالهم. آلموضوع بطريقة قريبة من همومهم و المتعددة جمعها ل
ن اكتفت أكير في الموضوع الذي عالجته فهي تحث البرامج الحوارية الآخرين على المزيد من التف

جهات نظر مختلفة و لكنها لم تنتهي الی بالتنبيه الى اهميتيه و مناقشة جوانبه المتعددة و ما يحيط به من و 
 مام المتلقين. أائق معينة بل تركت الباب مفتوحا حق
 زيادة المعرفة حول موضوع الحوار وتقديم وجهات نظر جديدة. -
 مساحة لتبادل الافكار و الآراء.-
 البحث عن حل لمشكلة ما. - 
  .1تسليط الضوء على قضية ما-

 .التلفزيونية الحواريةصفات مقدم البرامج سادسا: 
يساهم المذيع ومقدم البرامج في تقديم واعداد البرامج الاذاعية والتلفزيونية وتحرير وتقديم الاخبار 
اليومية، ويؤدي دورا كبير في اضفاء الحيوية والمتعة اثناء تقديم البرامج ونشرات الاخبار المختلفة مثل 

و ألخاصة سواء كانت داخل الاستوديو ة، المنوعات والبرامج االاقتصادية، الرياضية، السياسية، الاجتماعي
 اثناء اللقاءات الميدانية او في احداث النقل الخارجي للمؤتمرات والمهرجانات والمباريات الرياضية المختلفة.

ن يتعاون مع المخرج في الحالات برامج يحاور فيها ضيوف بان يأخذ القسط الكافي لشخصيته في الحوار أ- 
امام الكاميرا، بحيث لا يستأثر الضيف او الضيوف بالكاميرا مع التركيز والاخذ في الاعتبار عدم كثرة 

ديوهات دول ينقل منها مقاطعة الضيوف او الذين يتحدث معهم عبر الهاتف او عبر المراسلين في استو 
 الصوت والصورة لضيوف عن بعد على البرنامج. 

ن لا يكون انفعاليا وعصبيا وان يبتعد عن اداء مثل هذه الادوار، هناك برامج قد يضطر المذيع او أيجب -
ل و اثارة مشاعر او تهدئة المحاورين، مثأمع الضيوف الحلقة بإبداء الرأي  المذيعة فيها الى التدخل كثيرا

 سبوعيا. أالمعاكس الذي تبثه قناة الجزيرة برنامج الاتجاه 

                                                             
 .24ص ،سبق ذكرهمرزاقة سارة، مرجع   1
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فكار أير عنوان الخطاب تناول عرض وطرح خطاب حوار الراي والراي الاخر ودور مقدم البرنامج فيه يث -
الجمهور و آرائهم في نقاش مشكلة من مشاكل الحياة والتي تهم جميع هموم الناس ودور موهبة وكفاءة وثقافة 

 برنامج فيها. مقدم ال
خلق جو من المودة والالفة بينه وبين ضيفه لا ضفاء الحيوية والديمومة لنكهة البرنامج وصدق ما يطرح -

 فيه.
استنباط ما يفكر بطرحه ضيف البرنامج قبل التسجيل لمعرفة ما سوف يطرح عليه من اسئلة اثناء البرنامج - 

 .1لتهيئة الاعداد ذهنيا قبل ان يفاجئ الضيف بطرح الاسئلة التي تختلف عما يود طرحه
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 :tvبطاقة تقنية حول قناة الشروق أولا: 
 .كل البرامج التلفزيونية :النوع

 .«قناة كل العائلة : »الشعار التجاري 
 .الشروق للإعلام والنشر: مجمع المالك
 .: رشيد فضيلالمدير

 .1122مارس  6: تاريخ التأسيس
 .: حتى الآنخر بثآتاريخ 

 .SD، HD: صيغة الصورة
  .: الجزائرالبلد
  .، اللهجة الجزائرية: اللغة العربيةاللغة
  .، الجزائر العاصمة: شارع القبةر الرسميالمق

 /http://tv.echoroukonline.com: الموقع الرسمي

 .12/12، ى النايلسات في دول شمال افريقيا: علمناطق البث
ة مثل: صباح الشروق، صباحي ،: تبث القناة مجموعة من البرامج المتنوعة طوال فترات اليومالبرامج
 .  1برامج مسابقات، وغيرها من البرامج الترفيهية والمنوعة، مسلسلات، برامج رياضية ، برامج دينية

 : tvبطاقة تقنية حول قناة لينا تانيا: 
  .، تلفزيونية: منوعات، ترفيهيةالنوع

  .: شاهد، استمتع، إقرأالشعار
 .Nino tech ltd :الكالم

 .: بطيب جمالالمدير
 .1111: تاريخ التأسيس

 .: الجزائرالبلد

                                                             

 .1111فيفري  21اطلع عليه في  ،  navies.obs.coe.int، موقعمعلومات عن الشروق تي في  1

http://tv.echoroukonline.com/
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  .، اللهجة الجزائريةالفصحى: العربية اللغة
 /https://linatelevision.com: الموقع الرسمي

  .1: على النايلساتمناطق البث
استجابة سلطة ضبط السمعي البصري لطلب تعليق  1112أوت  26، : في يوم الإثنينخر بثآتاريخ 

و مواقع التواصل الاجتماعي مسموحة أشطتها عبر الموقع الرسمي للقناة جميع انبث قناة تلفزيون لينا وتبقى 
  .2لحين مراجعة طلب الالتماس

 :positiveالتعريف ببرنامج خلونا ثالثا: 
برنامج ثقافي تعليمي شبابي بالدرجة الاولى يتكون من موسم واحد انطلق بثه على قناة الشروق العامة  _2

ناقش البرنامج قضايا تخص  من إعداد وتقديم الإعلامي محمد أحمد خريفي واخراج محمد بن كربوعة 1111سنة 
 ابية تنم على الثناء علىيقات ايجالشباب الجزائري وقد حضي بنجاح ملحوظ على اليتيوب مدعما بتعل

د لتصل البرنامج، كل هذا ناتج عن سعي محمد خريفي تبسيط لغته والاعتماد على إدارة الحوار بنوع من الو 
 .الفكرة إلى المشاهد كاملة

 فكرة البرنامج:  _1
 جيا الرقمية، البيولوجيا،ستضافة طاقات شبابية في كل المجالات التكنولو إتقوم فكرة البرنامج على 

لى إبراز هذه التخصصات ، ولأن عصرنا يتوافر على تخصصات جديدة عمد خريفي عالتعليم ... الخ الطب،
هذه التخصصات الجديدة هلها كانت غايته أن يدفع بالمشاهد الشباب والمراهق على خوض غمار أ بناء على 

  .بداعبنوع من الإ
 صدى البرنامج:  _3

الكثيرين على امتداد القطري الجزائري بناء على إرتفاع نسب المشاهدة لاق البرنامج استحسان وترحيب 
ن المقدم خرج من أيويتيوب يعود السبب لهذا القبول ، اللبرنامج من فيس بوك، الانستغرامعلى كل روابط ا

                                                             

 .1111فيفري  21اطلع عليه في  ،jilplus.comموقع  ،لينا تي في قناة جزائرية جديدة 1 

فيفري  ،21اطلع عليه في  ،echoroukonline.com، موقع " بشكل نهائيtvغلق القناة التلفزيونية " لينا  ،وزارة الاتصال 2 
1111. 

 

https://linatelevision.com/
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عي الاقتصادي دائرة النمطية المملة المتكررة في البرامج التلفزيونية والابداع في الفكرة وملامسته للواقع الاجتما
والثقافي فالجزاريين لهم مواهب وطاقات هائلة من واجب الاعلام الثناء عليها وهذا ما جسده المقدم محمد أحمد 

 خريفي.
 :تعريف بالشخصية _2

محمد أحمد خريفي إعلامي ذا جنسية جزائرية ينحدر من ولاية عين الدفلى ،التحق بمجمع الشروق كمقدم 
ببرنامج " أنا مسلم " 1122لم يتم ذكرها انفصل على مجمع الشروق ،ليعود سنة لنشرات الاخبار ولاسباب 

تدور فكرته حول وضع الجالية الجزائرية المسلمة خارج التراب الجزائري حيث قصد العديد من السفارات 
  وهناك كانت له لقاءات مع السفراء مثل السفارة البريطانية ، السفارة الفرنسية ،الهولندية ... الخ

الذي نحن بصدد دراسته والذي لاق  positiveقدم لجمهور الشروق العامة برنامج خلونا  1111في عام 
  .ا1رواجا كبير

 : why notالتعريف ببرنامج رابعا: 
 1112من البرامج الحوارية الشبابية ،الترفيهية بالدرجة الاولى يتكون من موسم واحد انطلق بثه سنة 

 والذي تقدمه المؤثرة نوميديا لزول. tvعلى قناة لينا 
البرنامج عبارة عن جلسة شبابية مؤنسة تتخللها وصلات غنائية تستفتحها نوميديا فهي متعددة المواهب 
بما فيها الغناء ويشاركها فيها ضيوفها ،حقق البرنامج جمهورا نظرا لارتفاع نسب المشاهدة وهذا مالاحظناه 

 .حسان الجنسين شباب وشاباتقى استعلى اليتيوب ؛حيث انه لا
 فكرة البرنامج: -2

جاء البرنامج كتثمين للمواهب الشابة من خلال إبراز نوميديا لضيوفها فمنهم من عايش الزمن الجميل 
فنانين كانت لهم مشوار طويل في الفن والغناء وكذا المواهب الشابة من الجيل الصاعد في مختلف الطبوع 

القبائلية ،الزي  كثيرا على إبراز الموروث الجزائري كالباس مثلا اين ارتدت الجبةوفي هذا كانت نوميديا تصر 
 .العاصمي ...الخ

                                                             
  .1112مارس  3، الحاجة ام الاختراعموضوع  positiveالحصة خلونا ، tvقناة الشروق  1
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تميز البرنامج بالبساطة في الطرح يزيل ضغوطات التعب على المشاهد كانت انطلاقته على شاشة لينا 
tv  بق لقناة الشروق سميرالمدير الساعلى الساعة التاسعة والربع ليلا من اخراج  1112فيفيري  21يوم 

  .بوجاجة
 : ينقسم البرنامج إلى فقرات_ 

  الفقرة الاولىQuizz  عرفنيأ.  
 ستينغالفقرة الثانية كا.  
  سمع مليحأالفقرة الثالثة. 

  :تعريف الشخصية المقدمة-1
 زياء من جنسية جزائرية بدايتهاأولاية تيزي وزو ممثلة وعارضة  2116: من مواليد سنة نوميديا لزول

كان يبث على التلفزيون العمومي تتقن  1121كانت في الغناء حيث شارك في برنامج ألحان وشباب سنة 
 ولغتها المحلية القبائلية. ،الانجليزية الفرنسية، ة العربية،نوميديا اللغ

 سنوات)التراث الأندلسي(، كما كان لها ادوار تمثيلية في عدة مسلسلات مثل  8درست الموسيقى ل
 .1سيتكوم بإسم بوزيد دايزر ،1112و 1111، طيموشة بموسميها 1121المراقبةسنة تحت 

 1126بعيدا عن الفن خاضت نوميديا تجربة التنشيط مثل برنامج الاطفال "هذا كوني" سنة و 
 . 2الذي نحن بصدد دراسته why notوبرنامج

 whyوبرنامج   positiveصورة الشباب في برنامج خلونال الكمي والكيفي تحليلخامسا: 

not. 
I.  :فئة البيانات الأولية الخاصة بالبرنامجين عينة الدراسة 

سم إ إسم القناة
 البرنامج

 مدة البث زمن البث دورية البث يوم البث المقدم

                                                             
، 1111جانفي  31، اطلع عليه بتاريخ: 1111مارس  16، في "لزول تنجح في دور كاميلياالممثلة الجزائرية نوميديا "  1

 . www.alwatanvoice.comالموقع:
2

، اطلع 2222مارس  22الجريدة الإلكترونية: الجزائر الجديدة، في: ، "نوميديا لزول تنجح في بابور اللوح خلال رمضان "  

 .zaireldjadida.comwww.eldja، 2222جانفي  02عليه بتاريخ: 
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الشروق 
tv 

خلونا 
positive 

محمد أحمد 
 خريفي

الساعة  كل أسبوع يوم الاحد
11:22 

د الى  22من 
 د 22

 tv Whyلينا 

not 
 الساعة  كل أسبوع الجمعة يوم نوميديا لزول

21:05 
د 21من ساعة و
 د 22الى ساعة و

 .معلومات عامة حول البرنامجين عينة الدراسة (:10)جدول رقم

II. للبرنامجين عينة الدراسة: وكيفي التحليل الكمي 
 التحليل الكمي فئة الشكل ) كيف قيل؟(: .0

  :فئة المدة الزمنية 
 Positive خلونا   why Not 

الزمنية  المدة 
 )بالدقيقة(

النسبة 
 المئوية

 المدة الزمنية
 )بالدقيقة(

النسبة 
 المئوية

 %12.16 213 %21.11 81 مدة المعالجة
المدة الاجمالية 

 للبرنامج
207 %100 411 %100 

 .يمثل تكرار المدة الزمنية لطرح موضوع صورة الشباب :(10جدول رقم)                    
 .الجزائري في البرنامجين                 
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  .يمثل تكرار المدة الزمنية المخصصة لعرض صورة الشباب الجزائري  :(01بيان )             
من خلال الجدول تبين لنا أن المدة الزمنية المخصصة لعرض صورة الشباب الجزائري في برنامج 

دقيقة كذلك بالنسبة  81من اجمالي الحلقات والتي قدرت ب %21.11والتي تمثلت في  positiveخلونا 
من اجمالي الحلقات هذا ما يعكس اهتمام %12.16دقيقة أي بنسبة  213والتي تمثلت ب why notلبرنامج 

  .البرنامج بموضوع الشباب ومايؤهله ليكون برنامج شبابي بالدرجة الأولى
  :التحليل الكيفي لفئة المدة الزمنية 

معالجة المواضيع  النسبة المئوية المخصصة لعرض أو ( الذي تمثل02دراستنا للجدول رقم )بعد 
المطروحة لعرض صورة الشباب الجزائري من طرف عينات من واقع المجتمع الجزائري، شباب فاعل 

 .والمتحدي لمعالجة مختلف المواضيع
دقيقة اي بنسبة  81قدرت ب أخذ الموضوع مساحة بمدة  "positiveحيث نجد ان برنامج "خلونا 

ويرجع هذا الاختلاف في مدة  %12.16دقيقة بنسبة  213بمدة  "why not"في برنامج و  21.11%
ما مدة معالجة موضوع أ "positiveخلونا "هو أطول من برنامج " why not"المعالجة الى أن برنامج 

فيها المواضيع و  مدة معتبرة طرحتالشباب وقضايا الشبابية المطروحة التي تعكس صورة الشباب تعتبر 
لى إوت في مدة المعالجة من حلقة راء الضيوف بطرق مختلفة مما أدى الى وجود تفاأحللت مع مختلف 

خرى حسب أهمية الموضوع و ثرائه كموضوع المعارف الفنية والثقافية لدى الشباب الجزائري التي عاجه أ

مدة 
 المعالجة

المدة 
الاجمالية 
 للبرنامج

Positiveخلونا 

 مدة المعالجة

المدة 
الاجمالية 
 للبرنامج

why Not 
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ر بثراء مواردها الطبيعية وتطويرها التي طرحه برنامج هتمام شباب الجزائإ وموضوع " why not"برنامج 
 ."positiveخلونا "

  :فئة اللغة المستخدمة 
 Positive Why Not خلونا البرنامج

 النسبة المئوية التكرار )ثا( النسبة المئوية التكرار )ثا( اللغة
 6.87% 258 %22.32 2282 اللغة العربية الفصحى

 15.43% 579 %2.81 261 اللغة الفرنسية
 3.75% 141 %3.38 11 اللغة الإنجليزية
 52.78% 1981 %36.26 2122 اللهجة الجزائرية

المزج بين اللهجة 
 الجزائرية و اللغة الأجنبية

311 21.13% 794 %21.17 

 100% 3753 %211 1866 المجموع
 .يمثل تكرارات اللغة المستخدمة في البرنامجين عينة الدراسة (:31)جدول رقم              

 

     
  .يمثل توزيع تكرارات اللغة المستخدمة في البرنامجين عينة الدراسة :(01)بيان                

اللغة 
العربية 
 الفصحى

اللغة 
 الفرنسية

اللغة 
 الإنجليزية

اللهجة 
 الجزائرية

المزج بين 
اللهجة 

الجزائرية 
و اللغة 
 الأجنبية

 Positiveخلونا 
اللغة 

العربية 
 الفصحى

اللغة 
 الفرنسية

اللغة 
 الإنجليزية

اللهجة 
 الجزائرية

المزج بين 
اللهجة 

الجزائرية و 
اللغة 
 الأجنبية

Why Not 



 الشباب في البرامج التلفزيونية الجزائريةالفصل الثالث: صورة 
 

~ 52 ~ 
 

هي  "positiveخلونا "من خلال الشكل أعلاه نلاحظ أن اللغة الأكثر استخداما من خلال برنامج 
والمزج بين اللهجة الجزائرية  %36.26تليها اللهجة الجزائرية بنسبة  %22.32اللغة العربية الفصحى بنسبة 

الإنجليزية  واللغة%2.81ثم نجد في آخر الترتيب اللغة الفرنسية بنسبة  %21.13واللغة الأجنبية بنسبة 
استخدم اللغة العربية مع نسبة كبيرة نلاحظ أن البرنامج  ومن خلال هذه النسب  .بنسب ضئيلة  %3.38ب

  .من اللهجة الجزائرية لان البرنامج موجه لجميع المستويات التعليمية
مع  %21.18كانت اللهجة الجزائرية هي الأكثر استخدامًا بنسبة   "why not"أما بالنسبة لبرنامج 

سبة اللغة الفرنسية و في آخر بالن%22.23وبنسبة %12.21المزج بين اللهجة الجزائرية واللغة الأجنبية 
. ومن خلال هذا نرى %3.12واللغة الإنجليزية بنسبة  %6.81الترتيب اللغة العربية الفصحى بنسبة ضئيلة 

 .ل عامة الناس وكل الفئات العمريةتكون في متناو ن البرنامج مال الى اللهجة الجزائرية البسيطة التي أ
  :التحليل الكيفي للغة المستخدمة 

وجدنا في  ( النسب المئوية تكرارات اللغة المستخدمة في البرنامجين 12)خلال ما يبينه الجدول رقممن 
ن اللغة الأكثر استخداما في طرح المواضيع هي اللغة العربية الفصحى بنسبة أ "positiveخلونا "برنامج 
مواضيع ولم يتم استخدام وهذا دليل على استعمال البرنامج لغة اعلامية رسمية تليق بطبيعة ال 22.32%

الكلمات الصعبة بل اكتفى بمصطلحات بسيطة مفهومة لدى عامة الناس كما اقتصر الامر عل الاعتماد 
بهدف ايصال المعلومات والاهتمام بالمواضيع من كافة الفئات  %36.26على اللهجة الجزائرية بنسبة 

حيث أن الشعب الجزائري معروف يوظف  %21.13العمرية كما نجد المزج بين العامية و الاجنبية بنسبة 
في اللهجة العامية كلمات باللغة الفرنسية ,كما أستعمل اللغة الفرنسية في المصطلحات العلمية والمواد 

من خلال  %3.38الكيميائية والتكنولوجية وكذلك ركز المقدم وضيوفه على استعمال اللغة الانجليزية بنسبة 
ضيوف مغتربين والذين أكد عليهم المذيع على التحدث باللغة الإنجليزية وعبر نطق مسميات بالإنجليزية أو 

 .جعهمعن إعجابه عن المتحدثين بهذه اللغة وش
 %21.18فإن اللغة الأكثر استخداما هي اللهجة الجزائرية بنسبة " why not"أما بالنسبة لبرنامج 

طبيعة البرنامج الشعبي والمواضيع الفنية والتي الأكثر بساطة خاصة مع ي الأقرب إلى المشاهد الجزائري و وه
تتحدث عن التقاليد والفن الجزائري القديم أيضا تواجد المزج بين اللهجة الجزائرية و اللغة الاجنبية بنسبة 

باعتبارها الشعب الجزائري يمزج اللهجة الجزائرية مع كلمات فرنسية في طريقة كلامه وكذلك الى  12.22%
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وهذا يعود الى أن المقدمة و الضيوف يستعملون كثيرا  %22.23ير باللغة الفرنسية بنسبة تواجد جمل وتعاب
ببعض الكلمات التي استعملتها  %6.81المصطلحات التعبيرية باللغة الفرنسية ، أما استخدام اللغة العربية ب
 على بعض العباراتزية فقد اقتصرت المذيعة للتقديم المغنيين )مثل تفضل الى المسرح( واللغة الانجلي

وظفت  وهذا عند استقبال مغني عاش في بلد انجليزي مدة طويلة والمقدمة التي %3.12العشوائية بنسبة 
 :جمل باللغة الانجليزية مثل

Hi how are you today, love story , I’m single ،Anyway , you think you have your 

idea 

ومتداولة هو لمناقشة مواضيع الشباب الجزائري وانجازاتهم  وعليه فإن الهدف من استعمال لغة سهلة
 .ومحاولة ايصال الصورة الحقيقية الشفافة للشباب الجزائري الى كافة المشاهدين بمختلف فئاتهم العمرية

 :فئة الإخراج الفني 
 :فئة الأنواع الصحفية المرافقة للموضوع 

 positive Why Not خلونا الأنواع الصحفية

 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار /
 %21.22 2 %36.36 2 المقابلة
 %1 1 %22.22 2 التقرير

 %21.82 3 %28.28 1 الريبورتاج
 %211 1 %211 22 المجموع

  .يمثل تكرارات الأنواع الصحفية المرافقة للموضوع :(10جدول رقم )

 

 المقابلة

 التقرير

 الريبورتاج

 Positiveخلونا 

 المقابلة

 التقرير

 الريبورتاج

Why Not 
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 .وضوع في البرنامجين عينة الدراسةيمثل توزيع الأنواع الصحفية المرافقة للم :(31)البيان رقم
( تتضح لنا النسب المئوية التي تمثل تكرارات الانواع الصحفية المرافقة 12من خلال الجدول )

" التقرير هو أكثر positiveلمواضيع كل من البرنامجين عينة الدراسة ،بحيث يتبين لنا ان برنامج "خلونا 
و الريبورتاج نسبة ضئيلة ب %36.36المقابلة بنسبة و % 22.22الأنواع الصحفية الموجودة بنسبة 

اما %21.82و الريبورتاج بنسبة %21.22المقابلة النسبة الأكبر فيه ب  "why not"ما برنامج أ .28.28%
 .%1التقرير فكان منعدم بنسبة 

  :التحليل الكيفي لفئة الأنواع الصحفية المرافقة للمواضيع المطروحة 
( على استخدام الانواع الصحفية المختلفة خلال تصوير كل من 13تمثل البيانات في الجدول رقم )

 ."why not"وبرنامج  "positiveخلونا "البرنامجين 
% وذلك لعرض المعلومات والبيانات خاصة بالضيوف وأن البرنامج 36فنجد استخدام المقابلة بنسبة 

 why"حواري علمي بإمتياز بضيوف مختصين في المواضيع المطروحة كما هو الحال أيضا في برنامج 

not"  امج هنا % وذلك مختلف قليلا عن البرنامج الاول فالبرن21الذي استخدمت فيه المقابلة بنسبة
المصدر الرئيسي فيه هو الضيوف فالمقابلة هنا فالمقابلة هنا اختصت بعرض معلومات تخص الفنانين الذين 

خلونا "% في برنامج 22استضافهم البرنامج وقد استخدم التقرير كذلك حيث ان نسبة التقرير كانت 
positive" ستدعي التوضيح الامر الذي انعدم فالمواضيع التي طرحت في البرنامج تعني بالتكنولوجيا وهي ت
% حيث ان البرنامج غنائي ترفيهي بإمتياز والتقرير 1فكانت نسبة استخدام التقرير  ."why not"في برنامج 

 ذو طابع رسمي توضيحي عكس طبيعة البرنامج .
خلونا "% في برنامج 28أما الربورتاج فقد كان مستخدما كذلك في كلا البرنامجين فكان بنسبة 

positive"  بغرض تصوير انجازات الضيوف من المخترعين ومثقفين فاعلين في المجتمع وتعريف الجمهور
% وهذه فقرة مخصصة 21بنسبة  ."why not"بهم ولو بنسبة ضئيلة واستخدم الربورتاج كذلك في برنامج 

 .بهال التي عرض مواهبهم والتعريف جأريف بالمواهب الشابة وكفاحهم من في البرنامج للتع
  :التحليل الكيفي لفئة الأنواع الصحفية المرافقة للمواضيع المطروحة 

( على استخدام الانواع الصحفية المختلفة خلال تصوير كل من 13تمثل البيانات في الجدول رقم )
 ."why not"وبرنامج  "positiveخلونا "البرنامجين 
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% وذلك لعرض المعلومات والبيانات خاصة بالضيوف وأن البرنامج 36فنجد استخدام المقابلة بنسبة 
 why"حواري علمي بإمتياز بضيوف مختصين في المواضيع المطروحة كما هو الحال أيضا في برنامج 

not"  امج هنا % وذلك مختلف قليلا عن البرنامج الاول فالبرن21الذي استخدمت فيه المقابلة بنسبة
المصدر الرئيسي فيه هو الضيوف فالمقابلة هنا فالمقابلة هنا اختصت بعرض معلومات تخص الفنانين الذين 

خلونا "% في برنامج 22استضافهم البرنامج وقد استخدم التقرير كذلك حيث ان نسبة التقرير كانت 
positive" ستدعي التوضيح الامر الذي انعدم فالمواضيع التي طرحت في البرنامج تعني بالتكنولوجيا وهي ت
% حيث ان البرنامج غنائي ترفيهي بإمتياز والتقرير 1فكانت نسبة استخدام التقرير  ."why not"في برنامج 

 ذو طابع رسمي توضيحي عكس طبيعة البرنامج .
خلونا "% في برنامج 28أما الربورتاج فقد كان مستخدما كذلك في كلا البرنامجين فكان بنسبة 

positive"  بغرض تصوير انجازات الضيوف من المخترعين ومثقفين فاعلين في المجتمع وتعريف الجمهور
% وهذه فقرة مخصصة 21بنسبة  ."why not"بهم ولو بنسبة ضئيلة واستخدم الربورتاج كذلك في برنامج 

 .بهال التي عرض مواهبهم والتعريف جأريف بالمواهب الشابة وكفاحهم من في البرنامج للتع
 :فئة لقطات الكاميرا 

 Positive Why Not خلونا البرنامج

 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار /
 %2.22 32 %2.31 16 لقطة قريبة

 %21.11 2282 %68.12 2321 لقطة متوسطة
 %21.81 2221 %11.13 286 لقطة طويلة
 %211 1336 %211 2121 المجموع

  .ميرا في البرنامجين عينة الدراسةايمثل فئة لقطات الك :(10)جدول رقم
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  .ميرا في البرنامجين عينة الدراسةايمثل  تكرارات لقطات الك :(01)بيان رقم

ن أ" positive( يمثل فئة التكرارات لقطات الكميرا حيث اتضح في برنامج "خلونا 12)الجدول رقم
اللقطة و  %11.13ثم اللقطة الطويلة بنسبة  %68.12ب كبر نسبة من اللقطات هي اللقطة المتوسطة أ

 %21.11" حيث اكبر نسبة فيه هي why notكذلك برنامج " .%2.31القريبة التي كانت بنسبة قليلة ب 
 .فقط %2.22و القطة القريبة بنسبة صغيرة %21.81اللقطة الطويلة بنسبة للقطة المتوسطة و 

 ميرا: االتحليل الكيفي لفئة لقطات الك 
ستخدام لقطات الكاميرا المناسبة لتصوير كل من إ( النسبة المئوية لتكرار 12يوضح الجدول رقم)

  ."why not"وبرنامج  "positiveخلونا "برنامج  
% كما 2.31على استخدام اللقطة المقربة التي كانت نسبتها  "positiveخلونا "عتمد برنامج  إ حيث 

% بهدف اضافة العاطفة لمشهد المصور 2,22الذي كانت نسبته  "why not"تساوى استخدامها في برنامج 
عالج مواضيع علمية مع ضيوفه المخترعين والمثقفين فالعلم يخلو من  "positiveخلونا "فمقدم برنامج  

العاطفة نسبيا وظهرت العاطفة في البرنامج في لحظات رواية الضيف قصة كفاحه للنجاح في مشروعه أو 
التي استضافت فيه المقدمة الفنانين كفئة حساسة  "why not"من العائلة  كذلك في برنامج الدعم الذي تلقاه 

مثل الفنانين والموسيقيين باعتبار الموسيقى أداة تعبيرية عن الاحاسيس والتي ظهرت معها اللقطة المقربة 
 .و عزف الموسيقار على ألة معينةأو ملامح ممثل أهار ملامح المغني لاظ

وذلك لتصوير المتحدث  "positiveخلونا "%في برنامج  68ت اللقطة المتوسطة بنسبة كما استخدم
 why"% في برنامج 21سواء كان المقدم او الضيوف والتركيز عليه، كانت اللقطة المتوسطة كذلك بنسبة 

لقطة 
 قريبة

لقطة 
 متوسطة

لقطة 
 طويلة

 Positiveخلونا 

 لقطة قريبة

لقطة 
 متوسطة

لقطة 
 طويلة

Why Not 
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not"  لمنح الجمهور المتفرج صورة حضور الضيوف بكل تفاصيلهم في غنائهم أو تحدثهم لتوضيح لغة
  .الجسد

علانية خلال الفواصل الإ "positiveخلونا "%في برنامج 11عتمدت كذلك اللقطة الطويلة بنسبة إ 
% في برنامج 21و تغيير الحديث الى ضيف آخر وكان بنسبة أذ صورة كاملة للضيوف و الاستديو خلأ
"why not"  هم أو خلال فقرة التمثيل و براز الموسيقيين و المغنيين او الممثلين في فقرات غنائإوالهدف منها

 روض المواهب المختارة للبرنامج.تقديم ع
  :فئة اللباس 

 Positive Why Not خلونا البرنامج

 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار /
 10.25% 4 0% 0 تقليدي
 41.02% 16 24.25% 8 عصري 
 48.73% 19 75.75% 25 عادي

 100% 39 100% 33 المجموع
 .لباس في البرنامجين عينة الدراسةيمثل فئة ال :(10)الجدول رقم

 
  .باس في البرنامجين عينة الدراسةيمثل تكرارات الل :(10)بيان

يمثل تكرارات الباس الموجودة في البرنامجين حيث كان اللباس العادي هو النسبة  (16)الجدول رقم
ثم  %28.13بنسبة  "why not"و كذلك لبرنامج  %12.12بنسبة  "positiveخلونا "الأكبر في برنامج 

 تقليدي

 عصري

 عادي

 Positiveخلونا 

 تقليدي

 عصري

 عادي

Why Not 
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 %12.12بنسبة   positiveبرنامج خلونا و  % 21.12و التقليدي بنسبة  %22.11يليه العصري  بنسبة 
 .%1للعصري مع انعدام التقليدي ب 

 التحليل الكيفي لفئة اللباس : 
وبرنامج  "positiveخلونا "( يمثل النسبة المئوية لتكرار فئة اللباس في كل من برنامج 16)الجدول رقم

"why not" خلونا "، فنجد انه في برنامجpositive"  كان توجه الشباب لإرتداء اللباس العادي النسبة الأكبر
ف كما هو % لان طبيعة البرنامج رسمي فكان هو اللباس المهيمن على كامل الضيو 12حيث قدرت ب 
% وذلك راجع لطبيعة الضيوف من 28حيث كان اللباس العادي موجود بنسبة  "why not"الحال لبرنامج 

 .فنانين وموسقيين الذين هم شباب و اللباس العادي هو خيار الاول للشباب الجزائري اليوم
و بعض % من خلال المقدم  12بنسبة  "positiveخلونا "وقد ظهر اللباس العصري في برنامج 

الضيوف الذين اختارو البدلة الرسمية لباسهم وهذا كذلك الفئة التي تعتبر هذا اللباس التي رسمي وانيق و هذا 
% فإعتماد الفنانين على الاناقة أمر مهم 22حيث بلغت نسبته   "why not"أيضا بارز كذلك في برنامج 

لبعض من حلقات البرنامج بالاضافة الى من خلال المقدمة التي اختارت فساتين السهرة هي لباسها في ا
خلونا "بعض الضيفات التي اخترن هذا الزي كذلك اما الزي التقليدي فقد كان غائبا كليا في برنامج 

positive"  على عكس برنامج 1بنسبة %"why not"  الذي اتسمت مقدمته على اعتماد الزي التقليدي
القبائلية، الزي الصحراوي ، الكراكو العاصمي ...الخ تماشيا مع اضافة إلى باقة من ضيوفها مثل الجبة 

% وذلك لإبراز اهمية غرس الهوية والأصالة 21الطبوع الغنائية فوصلت نسبة اعتماد اللباس التقليدي بنسبة 
 .الجزائرية لدى الشباب الجزائري و التعريف بالأزياء التقليدية الجزائرية

 : فئة الموسيقى 
 Positive Why Not اخلون البرنامج

 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار الموسيقى
 %61.21 150 %11.22 31 صاخبة
 %31.88 67 %11.22 13 هادئة

 %211 217 %211 42 المجموع
 .برنامجين عينة الدراسةيمثل فئة الموسيقى في ال :(10)الجدول رقم
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 .في البرنامجين عينة الدراسةيقى يمثل تكرارات الموس :0بيان رقم

يغلب عليه الطابع الموسيقى الصاخبة  "positiveخلونا "ن برنامج أيكشف لنا  (11)الجدول رقم
الذي  "why not"كذلك هو الحال بالنسبة لبرنامج و %11.22موسيقى هادئة بنسبة و  %11.22بنسبة 

 .%31،88موسيقى هادئة بنسبة و  %61.21وظف فيه الموسيقى الصاخبة بنسبة 
  :التحليل الكيفي لفئة الموسيقى 

 ن:أات الموسيقى خلال الحلقة لاحظنا الذي يمثل تكرار  (18)بعد قراءتنا للجدول رقم
لم يوظف الموسيقى بكثرة حيث اقتصر توظيفها على الجنيريك في بداية  "positiveخلونا "برنامج 

ونهاية الحلقة وفي الفواصل الإعلانية وطبيعة الموسيقى الغالبة فيهم هي موسيقى صاخبة نوعا ما بنسبة 
جتماعية لكنه استعمل إتبر برنامج يعالج مواضيع جدية و ملائمة مع طبيعة البرنامج الذي يع وغير% 11.22

 اسبة أكثر برنامج بمواضيع جدية التي حبذ لو كانت هي الغالبة لانها من %11.22الموسيقى هادئة بنسبة 
فقد كان برنامج فني و غنائي بامتياز حيث لاحظنا وجود أوركسترا  "why not"أما برنامج . ورسمية أكثر

ة و الحماسية بنسبة ومنسق الموسيقى في جميع الحلقات و هو ما ناسبه كلا من الموسيقى الصاخب
% التي أداها الضيوف من مواهب غنائية المتنوعة 31.88% كذلك وجود الموسيقى الهادئة بنسبة 61.21

 .وسيقي يكون مناسب لطابع البرنامجمع مساعدة الاوركسترا الذي جعل هذا الخليط الم
  :فئة الأساليب الاقناعية 

 Positive Why Not خلونا البرنامج

 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار /

 صاخبة

 هادئة

 Positiveخلونا 

 صاخبة

 هادئة

Why Not 
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 56.39% 53 68.75% 77 أساليب عقلية
 43.61% 41 31.25% 35 أساليب عاطفية

 100% 94 100% 112 المجموع
  .يمثل فئة الأساليب الاقناعية الموجودة في البرنامجين عينة الدراسة :(10)الجدول رقم           

 
 .ودة في البرنامجين عينة الدراسةيمثل تكرارات الأساليب الاقناعية الموج :0بيان رقم         

ن الأساليب الاقناعية المستخدمة في البرنامجين هي الأساليب أيتبين لنا   (18)من خلال الجدول رقم
أساليب عاطفية و   "why not"في برنامج  %26.31و" positiveخلونا "في برنامج  %68.12العقلية بنسبة 
  .في البرنامجين على الترتيب %23.62و %32.12أيضا بنسبة 

 :التحليل الكيفي لفئة الأساليب الاقناعية 
يرتبط محتوى أي رسالة بالاقناع، كذلك هو الحال بالنسبة للمادة الإعلامية التي تعددت فيها الأساليب 

 ي التي تؤثر في تلقيالمحتوى هالاقناعية لاقناع المتلقي بمضمون الرسالة الإعلامية فأساليب عرض 
التعلم، وهناك العديد من الشروط التي تتبع لاختيار الأساليب الاقناعية المناسبة حسب طبيعة والاقناع و 

 طبيعة الجمهور المتلقي.و  لموضوع ا
وهذا % 86.12نرى أنه اعتمد على الأساليب العقلية الاكثر بنسبة  "positiveخلونا " ففي برنامج

مناسب لطبيعة البرنامج وجديته حيث يعالج مواضيع علمية و اجتماعية ورسمية الذي يقدم معلومات خيار 
ل الصور و الفيديوهات حقيقية بأدلة والشواهد من خلال تقديم امثلة من المجتمع الجزائري والادلة من خلا

أساليب 
 عقلية

أساليب 
 عاطفية

 Positiveخلونا 

أساليب 
 عقلية

أساليب 
 عاطفية

Why Not 
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لبذل مجهود مع وجود  يحتاج فهمها، كذلك نرى الوضوح لدى الضيوف عند تقديمهم للمواضيع لا المقدمة
طارات فاعلة في المجتمع )وزيرة، دكاترة جامعيين، مخترعين( كذلك نلاحظ وجود الأساليب العاطفية بنسبة إ

التي تساهم في ترسيخ الفكرة والتفاعل معها من خلال التعاطف مع الموضوع و تبين ذلك من % 32.12
فيه محاولة الضيفة نيل استعطاف المشاهد على خلال طرحه لموضوع" أطفال طيف التوحد" الذي لاحظنا 

 هذه الفئة التي وصفتها بانها مهمشة ودعوة المجتمع الجزائري على الاهتمام بهذه الفئة.
الذي استعملت % 26.31فقد استعمل الاساليب العقلية ايضا بنسبة  "why not"وبالنسبة لبرنامج 

، فهو يعتبر برنامج فني ناقش موضوع اهتمام السلطة من خلال الشهود و البراهين المقدمة مع المواضيع 
بالمواهب الفنية الشابة كما اعتمد على عرض جانب هذا الموضوع على تقديم الجانب الايجابي و السلبي منه 
بكل موضوعية مع وجود الضيوف الذين عايشوا هذا الموضوع وتقديمهم حقائق وأمثلة حية من الواقع 

انب المتحدثين او الضيوف وقدرتهم على الاقناع من خلال مظهره و طريقة الجزائري المعاش، كذلك ج
من خلال % 23.62كلامه وتحكمه بلغة الجسد. كذلك الأساليب العاطفية والتي كانت حاضرة بنسبة 

جتماعية مثل المواهب الشابة الموجودة التي تسعى الى اخذ الفرص من أجل إمواضيع تعاطف الحضور مع 
أيضًا المواهب الجزائرية الشابة كذلك و الذي يعتبر أحد أهداف البرنامج الذي يحاول ان يبرز  طرح مواهبها و

من خلال طرح موضوع الأم على أحد الضيوف الذي عاش وفاة أمه مؤخرا وتقديم الأغاني العاطفية أيضا 
 باعتبار البرنامج فني غنائي.

III. الدراسة المضمون للبرنامجين عينةلفئة  والكيفي التحليل الكمي : 
 فئة المواضيع المطروحة: 
 Positive Why Not خلونا البرنامج

 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار /
إنجازات الشباب في 

 عدة مجالات
21 31.21% 11 33.83% 

لمسة الشباب في 
 المجتمع

12 21.21% 13 11.22% 
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 %3.12 21 %2.11 1 تعدد اللغات

 %1.31 2 %13.18 32 حرف تقليدية

إهتمام السلطات 
 بالمواهب الشابة

26 21.12% 63 13.68% 

تشجيع الشباب 
 المشاهد على التغيير

21 8.12% 21 2.22% 

 %6.31 21 %3.26 2 الفن الجزائري 
 %211 166 %211 226 المجموع

 .يمثل فئة المواضيع المطروحة في البرنامجين عينة الدراسة :(10الجدول رقم)                

 
  .يمثل تكرارات المواضيع المطروحة في البرنامجين عينة الدراسة :(01)بيان رقم

 :ثارة فيإلنا ان المواضيع الأكثر يتضح ( 11)من خلال الجدول رقم
يليها مواضيع حول و  %31.21هي مواضيع عن إنجازات الشباب بنسبة "positiveخلونا "برنامج 

واهتمام السلطات بالمواهب  %21.21لمسة الشباب في المجتمع بنسبة و  %13.18الحرف التقليدية بنسبة 
ن تعدد أفي حين وجدنا  %8.12وموضوع تشجيع الشباب المشاهد على التغيير بنسبة  %21.12الشابة ب

كذلك  اضيع الأقل طرحًا خلال البرنامج هم المو  %3.26الاعتزاز بالفن بنسبة و  %2.11الغات بنسبة 
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 %33.83ن مواضيع إنجازات الشباب في عدة مجالات هو الأهم بنسبة أوجدنا  "why not"بالنسبة لبرنامج 
كذلك  %13.68إهتمام الشباب بالمواهب الشابة يليه بنسبة و  %11.22شباب في المجتمع بنسبة لمسة الو 

بالإضافة الى موضوع تشجيع الشباب المشاهد على التغيير  %6.31موضوع الفن الجزائري بنسبة 
 .%1.31لة جدا للحرف التقليدية ونسبة ضئي %3.12تعدد اللغات بنسبة و 2.22%

  :التحليل الكيفي لفئة المواضيع المطروحة 
خلونا "( المواضيع التي تم التطرق إليها في كل من برنامج 18توضح لنا البيانات في الجدول رقم )

positive " وبرنامج"why not"،  إذ نجد أن المواضيع التي طرحت بنسبة أكبر من غيرها كان موضوع
خلونا "% في برنامج 31على انجازات الشباب في شتى المجالات بنسب متقاربة حيث كانت بنسبة 

positive " في برنامج 33وبنسبة %"why not"  وإن دل هذا فإنه يدل على الصورة الايجابية للشباب
الموضوع  الجزائري النشيط الذي يخترق كل الميادين وسعى شباب مثال لجيلهم لما استطاعو ان ينجزوا

" positiveخلونا "% في برنامج 21الثاني الذي طرح كان لمسة الشباب الجزائري في المجتمع فكان بنسبة 
بمعنى انجازات الشباب واختراعاته التي اضافت شيئ للمجتمع وهذا ما أشاد  "why not"% في برنامج 1و

الذي قال اختراعات الطلاب من وحي المشاكل الموجودة في المجتمع " positiveخلونا "به مقدم برنامج 
 .الذين يسعون الى ايجاد الحلول لها

بنسب قليلة  "why not"و" positiveخلونا "موضوع اتقان اللغات تم التطرق له في كلا البرنامجين 
لكنها دلالة على اتقان الشباب الجزائري لغات اجنبية مختلفة تساعده على التواصل مع الثقافات الاخرى فكان 

والذي أشاد فيه المقدم بإعجابه من المتحدثين باللغة الانجليزية " positiveخلونا "% في برنامج 2بنسبة 
الذي لاحظنا فيه تحدث المقدمة مع الضيوف و التواصل  "why not"% في برنامج 3خاصة و بنسبة 

 معهم عدة مرات باللغات الأجنبية.
بشكل كبير "positiveخلونا "وقد كان كذلك موضوع الحرف التقليدية الذي تجلى خاصة في برنامج 

التي هي رمز  % أين عمد مقدمه محمد أحمد خريفي على إيصال الصورة الحسنة لحرفنا التقليدية13بنسبة 
هوينا الجزائرية قد ابرزها من خلال المزارعين الشباب الذين اعتمدوا الزراعة  كعلم وبعدها كعمل بحيث 

برنامج  ،لجينات ،الاسمدة الهرمونات ..الخاصبحت الزراعة التقليدية تدعى بالزراعة البيولوجية الخالية من ا
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"why not"  ا عن ه فقط بنسبة تكاد تنعدم من خلال تحدثه% مقدمة البرنامج  صورت1.21كان بنسبة
 .ما انجبت كالخياطة و الازياء التقليدية المعروفةالحرف التقليدية بالجزائر و 

التي نرى فيها تشجيع الشباب المشاهد على التغيير % 8ما موضوع الشباب نحو التغيير ذكر بنسبة أ
وهذا ما  "why not"% في برنامج 2بنسبة و " positiveخلونا "وأخذ المثال من الشباب المبدع في برنامج 

برز من خلال تشجيع البرنامج للمواهب الشابة خاصة الفنية منها و اعطائها جرعة أمل كذلك تشجيع 
  .الضيوف لهم من خلال قصص حول تجاربهم

من بين المواضيع التي طرحت كذلك موضوع اهتمام السلطات بالمواهب الشابة حيث كان بنسبة 
% في برنامج خلونا بوزتيف وهذا من خلال الضيوف الذين طرقوا باب السلطات ولم يخيبوا مثل مؤسسة 21

INP )الصندوق الوطني لدعم المؤسسات الصغيرة والمتوسطة حيثوا تلقو )مؤسسة وطنية لحفظ الاختراعات ،
بها نحو الجهات ومؤسسات  الدعم المادي عكس المعنوي وهذه رسالة ايجابية للشباب بتتبع احلامهم والسير

ما أي كانت ضمن ضيوف البرنامج الدولة كذلك تبين من خلال تشجيع وزيرة التكوين المهني للشباب والت
حيث وجه معظم الضيوف رسالة موجهة للفنانين القدماء بدعم % 13فكان بنسبة   "why not"برنامج 

ودعوة السلطات الى تشجيع الفن الجزائري والاهتمام المواهبة الشابة في صقل ابدعاتهم في الغناء التمثيل 
 .بهذا القطاع أكثر

 ان البرنامج فني بالدرجة الاولى بحكم "why not"ما الاعتزاز بالفن فقد برز بشكل كبير في برنامج أ
% حيث تطرقوا كثيرا نحو الاعتزاز بالفن خاصة الجزائري لسكان 6ومقدمته مغنية وممثلة فقد كان بنسبة 

من " positiveخلونا "% في برنامج 3يات الظل وابراز الغناء الصحراوي ، النايلي ...الخ وقد كان بنسبة ولا
 .ن المختلفة مثل فن الخزف والرسمخلال عرض الفنو 

 فئة المصادر:  
 Positive Why Not خلونا البرنامج

 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار /
 %1.12 2 %22.82 8 مراسلين

 %32.26 22 %1.12 2مواقع التواصل 
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 الاجتماعي

 %26.11 13 %12.11 21 الضيوف
وكالات الانباء 

 الجزائرية
2 2.81% 1 1% 

 %100 22 %100 22 المجموع
  .يمثل فئة مصادر البرنامجين عينة الدراسة :(01)الجدول رقم

 
 .مصادر البرنامجين عينة الدراسة يمثل تكرارات :(10)بيان                         

 "positiveخلونا "يمثل مصادر البرنامجين فمن خلاله نلاحظ ان برنامج   (21)من خلال الجدول رقم
كذلك اعتمدت على مواقع  %22.82كذلك على المراسلين بنسبة و  %12.11يعتمد على الضيوف بنسبة 
 .%2،81لوكالات الانباء ب بنسبة ضئيلة جدا و  %1.12التواصل الاجتماعي بنسبة 

 %26.11كذلك اعتمدت على الضيوف كمصدر رئيسي بنسبة  "why not"أما بالنسبة لبرنامج 
الانباء فكانت  أما وكالات %1.12ومراسلي البرنامج بنسبة  %32.26ومواقع التواصل الاجتماعي بنسبة 

 .%1منعدمة بنسبة 
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 :التحليل الكيفي لفئة المصادر 
من خلال طرح أسئلة عليهم باعتبارهم %12.11على الضيوف  "positiveخلونا "لقد اعتمد برنامج 

الاهتمام الأول للبرنامج ومحور الحلقة التي اختير ضيوفها حسب موضوع الحلقة مما يجعلهم المصدر الأول 
مقاولاتية في الجامعات للبرنامج من خلال خبرتهم فيه ومعرفتهم الأولى بالموضوع و حيثياته مثل موضوع ال

الجزائرية استضيف فيه أساتذة شباب في هذا المقياس كذلك طلاب فيه الذين تعلموا وخاضوا تجارب ناجحة 
خاصين  %22.82في هذا المجال لطرحها للجمهور المشاهد ومعالجتها ،كذلك اعتمد البرامج على مراسلين 

حول الموضوع وجلب صورة حية وعرضها للمشاهد  لاجراء مقابلات أخرى واعداد التقارير الريبورتاجات
 %1.12وجلب المزيد من المعلومات حول الموضوع المطروح ،كذلك ساهمت مواقع التواصل الاجتماعي 

على طرح المزيد من المعلومات حول المواضيع مثال حيث ذكر مقدم البرنامج أنه تعرف على أحد الضيوف 
ابداعاته المنشورة على مواقع التواصل الاجتماعي اضافة الى والذي هو مختص في الاشهارات من خلال 

التي تمثل فئة قليلة جدا تمثلت في جلب أخبار عن قرار في ما يخص  %2.81وكالات الانباء الجزائرية 
  .التكوين المهني من الجريدة الرسمية الجزائرية

باعتبار مواضيعها فنية  %26.11أيضا اعتمدت على ضيوفها كمصدر أول  "why not"وبرنامج 
وباعتبارهم فنانين درسو الفن و اصحاب خبرات وأعمال ناجحة مثل خريج في الفن الأندلسي الشعبي كذلك 

اختيارها خلال البحث على المواهب الشابة و من  %32.26اعتمدت البرامج على مواقع التواصل الاجتماعي 
ص فقرة خاصة لها كذلك للإطلاع على الفنانين باعتباره ايضا برنامج يستقبل المواهب الصاعدة ويخص

ينشرون أعمالهم النشطين وصناع المحتوى على مواقع التواصل الاجتماعي بالاضافة الى المغنيين الذين 
من خلال عمل المقابلات مع المواهب الشابة  %1.12ما بالنسبة لمراسلي البرنامج أعلى هذه المنصات 

فكرة حول ما يقدمونه كذلك من خلال عمل الريبورتاجات حول المواضيع الفنية المستقبلة في البرنامج لاخذ 
او تراث جزائري معين لطرح موضوع عنه خلال الحلقة كما نلاحظ انعدام كلي مصدر وكالات الانباء 

 .%1الجزائرية 
 ففئة الأهدا: 
 Positive Why Not خلونا البرنامج
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 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار /
 21.81% 12 %31.22 22 تثقيف
 6.36% 1 %1.63 22 توعية
 13.66% 22 %1.11 22 توجيه

 5.45% 6 %2.86 1 رشادإ
صورة إيجابية عن 
 الشباب الجزائري 

68 21.12% 28 52,72% 

 %100 221 %100 222 المجموع
  .يمثل فئة  الأهداف  البارزة في البرنامجين عينة الدراسة :(00)الجدول رقم               

 
  .رزة في البرنامجين عينة الدراسةيمثل تكرارات فئة الأهداف البا :(01)بيان رقم                 

 "positiveخلونا "تكرارات الأهداف البارزة ، ومن خلال الجدول نرى أن برنامج   22يمثل الجدول رقم
 %22.3يليه "التثقيف" بنسبة و  %21.12أن  "صورة إيجابية عن الشباب الجزائري " كانت أول هدف بنسبة 

 .%2.86الارشاد بقل نسبة و  %1.63هدف التوعية بنسبة و  %1.11كذلك التوجيه بنسبة 
وهدف  %21،11صورة إيجابية عن الشباب الجزائري بنسبة كذلك  "why not" ما بالنسبة لبرنامج أ

 ختامها بهدف الارشادو  %6.36يليه هدف التوعية بنسبة  %23.66التوجيه بو  %12.82التثقيف بنسبة 
 .%2.22ب
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  :التحليل الكيفي لفئة الأهداف 
خلونا "لكل مادة إعلامية مقدمة هدف تسعى لتحقيقه لكسب أكبر عدد من المشاهدين ومنه فإن برنامج 

positive "21.12الى تقديم الصورة الإجابية للشباب الجزائري بنسبة  نرى انه قد سعى بالدرجة الأولى% 
وذلك من خلال استضافة نخبة من الشباب المبدع والذي ترك لمسة ايجابية في المجتمع الجزائري نحو 
التغير للأفضل وشرحهم لأفكارهم و انجازاتهم و شرحها و كذلك سعى البرنامج الى تثقيف المشاهد بنسبة 

ع مختلفة وفك الغموض منها من خلال اعطاء أمثلة واقعية ونذكر على سبيل المثال حول مواضي 31.22%
صاحبة اختراع السوار الذكي للأبقار و التي حاولت شرح ايجابياته و مدى أهميته وكيفية العمل به وماذا 

ن أهداف يستطيع أن يغير للمجتمع الجزائري خاصة وأن تربية الأبقار عمل شائع في الجزائر ،كذلك من بي
تبين ذلك من خلال الاستماع للمشاكل الشائعة في المجتمع من الشباب و  %1.11البارزة هي التوجيه بنسبة 

الخبراء وايجاد الحلول لها وتبين ذلك في حلقة الاختراعات حيث لاحظنا أن جميع الاختراعات هي حلول 
ذه المشاكل كان احد اهدافه بنسبة لمشاكل موجودة في المجتمع الجزائري و كذلك محاولة التوعية من ه

من خلال طرح المشكلة ومناقشة أسبابها وحلول المناسبة وكذلك هدف البرنامج ارشاد المشاهد نحو  1.63%
من خلال مثال حي عن الشباب الناجح و الطموح و الذين كافحوا للوصول الى  %2.86التغيير بنسبة 

  .أحلامهم
 لصورة الايجابية للشباب الجزائري الذي حاول جلب ا "why not"كذلك هو الحال بالنسبة لبرنامج 

خاصة في مجال الفن لأن أبرز ضيوف البرنامج هم فنانين جزائريين شباب استطاعو تقديم فنهم  21.11%
من خلال تقديم  %12.82وتحقيق نجاحات فيه وترك بصمتهم باعمالهم وكذلك سعى البرنامج الى التثقيف 

جزائري العريق من أعمال تمثيلية و أنواع الموسيقى الجزائرية و التعريف بها للمشاهد مختلف فروع الفن ال
من خلال طرح مشكلة تهميش السلطة الجزائرية للفن  %23.66وبتاريخها كذلك سعى البرنامج الى توجيه 

عمها كذلك الجزائري وعدم الاهتمام به كفاية حسب رأيهم ومحاولة تغيير ذلك من خلال اكتشاف المواهب ود
%تمثل ذلك من خلال توعيتهم باهمية التراث الجزائري والاهتمام به لانه 6.36سعى البرنامج الى التوعية 

المشاهد والمواهب  %2،22جزء من الهوية الوطنية ودعوة الشباب الى احيائه في الاجيال الصاعدة و ارشاد 
 الى نشرها. المكتشفة خلال البرنامج الى تطوير مواهبهم الفنية والسعي
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 ئة الشخصيات الفاعلة في البرنامجف : 
 Positive Why Not خلونا البرنامج

 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار /
 %0 0 6.66% 1 سياسيين
 32.25% 10 %0 0 مغنيين
 32.25% 10 %0 0 ممثلين

صناع محتوى على 
مواقع التواصل 

 الاجتماعي

0 0% 8 %25.83 

 %0 0 13.33% 4 حرفيين
 9.67% 3 %20 6 طلاب
 %0 0 %10 3 دكاترة

 %0 0 %33.33 10 أصحاب أعمال
 %0 0 %16.68 5 مخترعين
 %100 31 %100 30 المجموع

  .يمثل فئة الشخصيات الفاعلة في البرنامجين عينة الدراسة :(00)جدول رقم               
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  .يات في البرنامجين عينة الدراسةيمثل تكرارات الشخص :(00)ن رقمبيا                      

حيث نلاحظ أن برنامج خلونا  تكرارات الشخصيات الفاعلة في حلقات البرنامجين، 21الجدول رقم 
positive  26.68الى جانب فئة من المخترعين  %33.33أغلب ضيوفه أصحاب أعمال خاصة بنسبة%، 

على  %6.66سياسيين بنسبة ضئيلة و  %21ودكاترة بنسبة  %23.33وحرفيين  %11ضيوف طلاب  أيضا
وفئة  %31.12الممثلين بنسبة متقاربة ن الضيوف الفاعلة فيه المغنيين و إف  "why not"عكس برنامج 

 .%1.61ومجموعة من الطلاب بنسبة  %12.83صناع محتوى على مواقع التواصل الاجتماعي بنسبة 
  :الفاعلة في البرنامجالتحليل الكيفي لفئة االشخصيات  .0

( فئة الضيوف التي استقبلت في البرنامجين تحديدا عينة الحلقات التي 22يوضح الجدول رقم )
% وهذا راجع للبرنامج 6مقدمها نخبة من السياسين بنسبة " positiveخلونا "درسناها فقد استقبل في برنامج 

الخبرة والمعرفة في مجالات عدة من وزراء الذي هو من طابع فكري يخاطب الشباب والسياسيين أصحاب 
 %1ب  "why not"في حين غابت تماما هاته النوعية من الضيوف في برنامج  ،لعدة قطاعات وبرلمانيين

بنسبة مرتفعة   "why not"وهذا في نظري راجع لطبيعة البرنامج كان كذلك المغنون حاضرون في برنامج 
فني غنائي  why notوهذا لأن برنامج " positiveخلونا "نامج % في حين انعدمت تماما في بر 31قدرت ب

  .الطابع الفكري العلمي ذو" positiveخلونا "على عكس 
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حيث كان بنسبة  "why not"دون خلونا  "why not"صناع المحتوى كانوا حضور قوي في برنامج 
% أين استضافت المقدمة عددا كبيرا منهم للتعرف عليهم و على طبيعة محتواهم أمثال فاروق بوجملين، 12

 ."positiveخلونا "الخ وهذا ما كان غائبا كليا في برنامج …. محمد أبركان 
بنسبة  "why not"كان أيضا من بين الضيوف ممثلين وهذه النوعية أيضا اقتصرت على برنامج 

 .لشباب البارزين في الفن الجزائري والتي ترجع الى كون البرنامج فني وموسيقي يستضيف فئة ا 31%
وهي نسبة الشباب الحرفيين الذين " positiveخلونا "% في برنامج 23حضرت كذلك فئة الحرفيين بنسبة 

لاتهم مثل مافعلته صاحبة شركة استضافهم المقدم ليبرزوا حبهم لمثل هذه الحرف البسيطة وابداعاتهم في مجا
استخلاص  الزيوت منها بذور التين الشوكي التي تعد من بين اغلى انواع الزيوت العطرية حول العالم ،و 

% تضاهي افخم انواع الشكولاتة ..الخ في حين كانت هذه الفئة غائبة كليا عن 211صانعة شكولاتة صحية 
 ".positiveخلونا "ضيوف برنامج 
بنسبة " positiveخلونا "ضيوف الحاضرة كان الطلاب التي برزت بشكل كبير في برنامج من بين ال

% وهذا دال على أن الطلاب تمثل الشباب الجزائري الايجابي الطموح من خلال انجازاته امثال آسيا 11
ا هذه طالبة بيولوجيا التي صنعت جهاز السوار الذكي لمراقبة صحة الابقار وسجلت براءة اختراع به ام

 ."why not"في برنامج  %1النوعية من الضيوف فكانت بنسبة 
% 26ضافة إلى المخترعين بنسبة إ" positiveخلونا "% في برنامج 21الدكاترة حضروا بنسبة 

% وهذا دلالة على أن محمد خريفي اراد ان يبرزهم بغية الثناء على علمهم وشغفهم 33والاعمال الحرة بنسبة 
ن يكونو بمثابة المثال الحي للشباب المشاهد خاصة الدكاترة الذين كانو أالتي يقدمونها و  الاعمال والجهودب

بمثابة المرشد للطلاب والمخترعين الذين برزوا بتضحياتهم من أجل ايجاد الحلول وتسهيل الحياة للمجتمع 
 .%1وكان غائبا  تماما بنسبة  "why not"وهذا ما لم نراه في برنامج 

  المتابعفئة الجمهور: 
 Positive Why Not خلونا البرنامج

 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار /
 81.40% 280 %64.28 72 جمهور الشباب
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 18.60% 64 %35.72 40 جمهور عام
 %100 344 100% 112 المجموع

  .يمثل فئة الجمهور الفاعل في البرنامجين عينة الدراسة :(03)الجدول رقم               

 
  .تبع في البرنامجين عينة الدراسةيمثل تكرارات الجمهور المت (:00)بيان                     

نلاحظ أن الجمهور " positiveخلونا "، في برنامج ر المتتبعتكرارات الجمهو  23يمثل الجدول رقم 
، كذلك %32.11كذلك مع وجود جمهور عام المتابع بنسبة  %62.18بنسبة الغالب هو جمهور شباب 

الى جانب جمهور شباب  %82.21فئة الجمهور الشباب هي الغالبة بنسبة  "why not"بالنسبة لبرنامج 
 .%28.61بنسبة 

 ابع:التحليل الكيفي لفئة الجمهور المت  
   خلونا"( والذي يمثل فئة الجمهور المتتبع ، وتبين لنا في برنامج 21من خلال تحليلنا للجدول رقم)

positive"   باعتبار البرنامج شبابي بالدرجة الاولى ويخاطب الشباب 62.18أن فئة الجمهور الشباب %
اضيع المعالجة، لكن كذلك يعالج مواضيع تهم الشباب الجزائري وهذا ما يتضح من خلال الضيوف والمو 

الشباب ليس الفئة الوحيدة المتتبعة فلاحظنا من خلال دراستنا لمشاهدات وردود الأفعال على موقع التواصل 
% تتبع البرنامج كذلك تشيد بانجازات الشباب 32.11الاجتماعي "يوتيوب" أن فئة أخرى وهي الجمهور العام 

جمهور 
 الشباب

جمهور 
 عام

 Positiveخلونا 

جمهور 
 الشباب

جمهور 
 عام

Why Not 
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داء اعجابه بهم من خلال التعاليق كذلك اهتمامهم الواضح الجزائري اليوم وما توصل اليه من ابداعات واب
  .حول البرامج المطروحة

الذي يعتبر أيضا برنامج فني شبابي وبغالبية جمهور شبابي أيضا " why not"كذلك بالنسبة لبرنامج 
متابعين % بحيث أن الشباب الجزائري محب للفن و الموسيقى الجزائرية وكذلك الضيوف الذين لديهم 82.21

% متتبع للبرنامج فهو أيضا اهتم 28.61شباب بالدرجة الأولى، لكن هذا لا يمنع من وجود جمهور عام 
بالتراث الجزائري القديم وأغاني الأجيال السابقة وأنجح الأفلام القديمة التي تجذب انتباه هذه الفئة ،كذلك أي 

 المجتمع وعنصر فعال فيه. موضوع يخص الشباب فهو يخص المجتمع باعتباره جزء مهم من
 اه القناة نحو المواضيع المطروحةفئة اتج: 
 Positive Why Not خلونا البرنامج

 النسبة المئوية التكرار النسبة المئوية التكرار /
 %97,36 74 %100 46 اتجاه إيجابي
 %2,64 2 %0 0 اتجاه سلبي
 %100 76 %100 46 المجموع

  .يمثل اتجاه القناة حول المواضيع المطروحة في البرنامجين عينة الدراسة :(00)جدول رقم         

 
  .ه القناة نحو المواضيع المطروحةيمثل تكرارات اتجا (:03)بيان رقم                      

اتجاه 
 إيجابي

 اتجاه سلبي

 Positiveخلونا 

اتجاه 
 إيجابي

 اتجاه سلبي
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ومن خلال برنامج  ،اه القناة نحو المواضيع المطروحةتكرارات اتج 22نلاحظ في الجدول أعلاه رقم 
 نعدامإتجاه المواضيع مع  %211نلاحظ أن اتجاه القناة كان إيجابي بنسبة كبيرة " positiveخلونا "

كان الاتجاه الكبير إيجابي بنسبة   "why not"كذلك بالنسبة لبرنامج ، %1الاتجاهات السلبية فيه ب 
 . %1.62مع وجود إتجاه السلبي بنسبة  11.36%

  المواضيع المطروحةالتحليل الكيفي لفئة إتجاه القناة نحو: 
والذي يمثل اتجاه القناة حول المواضيع المطروحة، تبين لنا أن  (23)من خلال دراستنا للجدول رقم

تجاه المواضيع المطروحة كذلك بالنسبة لآراء ا %211كان لديه موقف ايجابي  "positiveخلونا "برنامج 
)لنكن ايجابيين(، حيث تبين موقف القناة  "positiveخلونا "الشباب وانجازاتهم وهذا ما يبينه عنوان البرنامج 

، جيعية لما يعرضه الشباب الجزائري من خلال المذيع وآراءه التي كانت دائما ايجابية حول المواضيع وتش
لهذه اللغة ،كذلك شجع كذلك نرى أن المقدم شجع الضيوف على التحدث بلغة الانجليزية وعبر عن حبه 

ها والتي اعتبرها منافسة التي يقوم بها شباب اليوم و الاختراعات التي خرجوا ب الأعمال الحرةالمشاريع و 
  .الأجنبي للمنتوج

تمثل  %11.36الذي كان اتجاه القناة الغالب فيه هو الايجابي  "why not"كذلك بالنسبة لبرنامج 
ذلك من خلال آراء المقدمة حول المواضيع المطروحة وتعبيرها عن اعجابها الكبير بالفن الجزائري و أعمال 
الفنانين الجزائري وتشجيعها لهم كذلك استقبال البرنامج للمواهب الشابة واعطائهم الفرصة لتقديم أعمالهم 

ار في فنهم والذي عبر عنه ايضا عنوان وتخصيص فقرة في البرنامج لهم واصرارها على ان يكملو المشو 
كان ذلك من خلال و  %1.62)لما لا(، كذلك لم يخلو البرنامج من الآراء السلبية  "why not"البرنامج 

الضيوف عن استيائهم حول التهميش الذي يتعرض له الفنانين و الفن الجزائري من طرف تعبير المقدمة و 
ي وصفوها بعدم الاهتمام بهذه الفئة و خاصة و هم من يسعون جاهدين السلطات الجزائرية ووزارة الثقافة الت

 لاحياء التراث الجزائري.

 .نتائج الدراسةسادسا:
 .ن برامج شبابية حوارية تلفزيونيةكلا البرنامجي .2
  .البرنامجين يعالج مواضيع شبابية بالدرجة الاولى .1



 الشباب في البرامج التلفزيونية الجزائريةالفصل الثالث: صورة 
 

~ 75 ~ 
 

 .الاجنبيةكلا البرنامجين كان لشخصياتهم الشبابية اتقان عالي للغات  .3
  .برز في البرنامجين انجازات الشباب ونجاحاتهم في عدة مجالات .2
  .أراد البرنامجين ابراز عينات حقيقية من الشباب المبدع .2
اعتمد البرنامجين على موسيقى الصاخبة خاصة والتي تعتبر حماسية تناسب فئة الشباب مع ادخال  .6

 .الذي يعتبر برنامج موسيقي فني "why not"الموسيقى الهادئة خاصة في برنامج 
  .لدى البرنامجين أهداف لفئة الشباب خاصة يريدون الوصول اليها من خلال  هذه ما يقدمونه .1
  .إختيار الشخصيات الشبابية في البرنامجين يتناسب مع طبيعة المواضيع المطروحة .8
  .الجمهور الشبابي المتتبع هو الغالب في كلا البرنامجين .1

من الجمهور العام أيضا بما يقدمه البرنامجين للتعرف أكثر على الشباب الجزائري وجود إهتمام  .21
 .وإنجازاته

عالج البرنامجين المواضيع كلها بحضور أكثر من محاور ومثال لتأكيد على أن المواضيع جدية و  .22
 .حقيقية بأدلة و شهود

ع الشباب المشاهد أن يكون حاول البرنامجين نقل صورة إيجابية و واقعية للشباب الجزائري وتشجي .21
  .عنصر ايجابي وفعال في المجتمع

 .أثبت البرنامج أهمية الشباب في المجتمع ودوره المهم في تحقيق التطور .23
أكد البرنامجين على استعمال الأساليب الاقناعية العقلية من قصص نجاح و كفاح شباب جزائري من  .22

  .المجتمع للإيصال المادة الاعلامية
لم يهتم به  "positiveخلونا "على الرغم من أن اللباس هو المرآة الخارجية للإنسان الا أن برنامج  .22

الذي " why not"كثيرا ولم يعتمد على قاعدة اللباس الرسمي العاكس لطبيعة البرنامج على عكس برنامج 
 .قدم لباس عصري استعراضي يوحي بطبيعة البرنامج الفني الشبابي

تدل على إهتمامهم بالشباب الفئة  "positiveخلونا "على نوعية برنامج  tvاهتمام قناة الشروق  .26
العلمية الدارسة والأدمغة أصحاب المشاريع والاختراعات لتبين ما يستطيع الشباب الجزائري فعل "لا يقل على 

  .جودة البلدان الاجنبية" حسب المقدم
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بالاعتماد على المحتوى فني بالدرجة الاولى لابراز المواهب " why not"برنامج  tvقدمت لينا  .21
  .الشابة الجزائرية والثروة الفنية التي تملكها الجزائر

رسمي و جدي أكثر واعتمد على مصطلحات رسمية وعلمية   "positiveخلونا "كان طابع برنامج  .28
الذي لم تكن هنالك رسمية في مصطلحاته وجريئة نوعا ما التي تعتبر  "why not"على عكس برنامج 

ووجود نوع من  شعبية أكثر كلمات تعتبر لا تليق بقناة تلفزيونية عائلية ومجتمع محافظ كالمجتمع الجزائري 
 العصرنة فيه التي لا تتناسب مع قيم الدين الإسلامي هو أحد أسباب غلق القناة العارضة له من طرف سلطة

  .ضبط السمعي البصري 
 .خلق حماس في الشباب الجزائري للاعتناء الثروات الموجودة في البلاد .21
  .رغبة الشباب في احياء الموروث الجزائري من طرب ومختلف الازياء التقليدية .11
إلى نشر روح الوطنية و المسؤولية " why not"و "positiveخلونا "سعي كلا البرنامجين  .12

 الشبابي. الاجتماعية في الوسط
نشر صورة الشباب الجزائري الايجابي المتعلم واظهار بعض من نماذج الادمغة المهاجرة في برنامج  .11

 ."positiveخلونا "
  .توجيه رسالة ايجابية للشباب الجزائري بضرورة التعلم والبحث المتواصل .13
% لأنه توجه 211حث الشباب الجزائري على استصلاح أرضهم والاعتماد على الزراعة الطبيعية  .12

  .عالمي
  .دعوة الشباب الجزائري للتوجه إلى المؤسسات الوطنية لدعم افكارهم نحو التحقيق .12
 إرتقاء الشباب الجزائري من خلال الصناعة اليدوية وبلوغ العالمية . .16
 ."why not"دفع الشباب الى اظهار مواهبهم الفنية و تشجيعها من خلال برنامج  .11
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قد عکس بشكل كبير ، "why not"وبرنامج "positiveخلونا "نصل في الأخير إلى أن برنامج 
صورة الشباب الجزائري في واقعها، وبكل نشاطاته وحقائقه، وبذلك شكل البرنامجين إحدى البوابات المفتوحة 

، من خلال ونقل انشغالاتهم واحتياجاتهمتهم أمام الشباب الجزائري من أجل إبراز ذاتهم أو التعريف بانجازا
مختلف حلقاته التي تقدم للمشاهد الجزائري على اختلاف أنواعه ومستوياته العمرية، الثقافية، التعليمية، 
العملية من أجل الظهور والتعريف به واهتماماتهم وأفكارهم وانشغالاتها. فطيلة عرض البرنامجين ،تم نقل 

الشباب الجزائرية من خلال المواضيع التي تم طرحها وطريقة معالجتها، وكذا صورة حقيقية وإيجابية عن 
طبيعة الضيوف الذين تم استدعاءهم كما أن البرنامجين من خلال ما قدمته من صورة حول الشباب الجزائري 

از ابداع المبدع تقريب الصورة أكثر للمشاهدين ونقل واقع الشباب كما هو. وعليه فإنهم سعوا جاهدين إلى إبر 
ودور الشباب الجزائري والأهمية البالغة له في تحقيق التنمية وتطور المجتمع، وبعيدا عن الصورة النمطية 
للشباب ، التي لا ننكرها أو نستنكرها، ولكنها ليست الغالبية كذلك توجد مجالات أخرى يجب التركيز عليها 

ية السليمة، وكيف لا والشباب وضوابطنا الاجتماع متمسكين في ذات الوقت بتعاليم ديننا للنهوض بالمجتمع،
وعليه فنحن بحاجة إلى برامج شبابية تهتم فعليا بقضايا الشبابية والنخبة المبدعة  ، ي مجتمعأساس أهو 

لتكون مثالاا للمشاهد يقتدي به بعيدا عن التهويل وعن أغراض تجارية متمثلة في رفع نسبة المشاهدة 
 .الدخل المادي فقط والحصول على قدر عال من
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 المصادر والمراجع:
 :الكتب 
، الدار الجماهيرية للنشر والتوزيع، ليبيا، 1، طمشكلات فلسفية: ما الفلسفةأبو دبوس رجب،  .1

 هـ 1141
، دار المعرفة نظريات الاتصال و الاعلام: المفاهيم المداخل النظرية القضاياأبو شنب جمال محمد،  .4

 .4002الجامعية، مصر، 
 .4، القاهرة، مجمع اللغة العربية، جالمعجم الوسيطابراهيم مصطفى وآخرون،  .3
، دراسة تحليلية في النظريات الاجتماعية المتقدمة، النظريات الاجتماعية المتقدمةاحسان محمد حسن،  .1

 .4001، دار وائل للنشر عمان، الاردن، 1ط
ديوان  ،4ط ،مي وطرق إعداد البحوثالبحث العل مناهج ،محمد محمود الذنيبات، بحوش عمار .5

 .1111المطبوعات الجاميعة ،الجزائر ،
، دار 1، طدراسة في الابعاد الاجتماعية والمؤسساتية: وسائل الاعلام والمجتمعبن مروان بلقاسم،  .2

 .4002الخلدونية، الجزائر، 
، الفضائية العراقيةاتجاهات البرامج الحوارية في القنوات  ،رشيد حسن راضي، عثمان محمد ذويب .2

 .مجلة كلية التربية، العدد العاشر
 4005،  1، الكويت، مكتبة الفلاح، طوسائل الاعلام وصناعة الصورة الذهنيةسليمان صالح،  .8
 4000، عالم الكتب، القاهرة، مصر، 4، طنظريات الاعلام واتجاهات الرأيعبد الحميد محمد،  .1

تصال والعلام : النشةة التوورية والاتجاهات الحدثةة سوسيولوجيا ال عبد الله محمد عبد الرحمن، .10
 .4005دار المعرفة الجامعية، مصر،  ،والدراسات الميدانية

 .4002 ،لبنان ،الأهلية للنشر والتوزيع ،لإنسانيةعبد الهادي أحمد نبيل ،منهجية البحث في العلوم ا .11
الاعلامية والاتصالية بعض الابعاد الفكر الاجتماعي المعاصر والظاهرة عزي عبد الرحمن، .14

 .1115، دار الأمة، الجزائر، 1، طالحضارية
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دار الثقافية للنشر  ،، طرق إحصائيةيب البحث العلمي: مفاهيمه أدواتهأسال ،عطوي عزوي جودت.13
 .4002 ،عمان والتوزيع،

  4003عالم الكتب،  ،، القاھرةالعامة والصورة الذھنيةالعلاقات علي عجوة، .11
 1111، دار الآفاق الجديدة، بيروت، لبنان، 4، طنقد الفكر الاجتماعي المعاصرعمر خليل معن، .15
 1112، دار الشروق، عمان،الاردن، نظريات معاصرة في علم الاجتماععمر خليل معن، .12
، الجامعة الافتراضية السورية، الجمهورية العربية bmcالاجازة في الاعلام والاتصال كمال الحاج،  .12
 .4040ورية ، الس
مصر،  ،، دار العربي للنشر والتوزيع، القاهرةبرامج التوك شو واعلام الازماتلطفي احمد محمود،  .18

4018. 
، ديوان المطبوعات الجامعية، 4، طمنهج البحث العلمي في علوم العلام والاتصالمرسلي أحمد، .11

4005. 
 .4010للنشر والتوزيع، القاهرة، مصر، ، ط الاولى، دار الفجر نظريات التصالمحمد منير حجاب، .40
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 الملخص:
دراستنا كانت ضمن الدراسات الوصفية المقارنة التي سلطت الضوء على صورة الشباب الجزائري من 

خلونا "واخترنا بذلك البرامج الشبابية  ،في البرامج الحوارية التلفزيونيةخلال دراسة المواضيع المقدمة 
positive"  الذي يعرض على قناة الشروقtv  برنامج و"why not"  الذي يعرض على قناة ليناtv  كدراسة

مقارنة بين صورة الشباب الجزائري من خلال البرنامجين والشخصيات الشبابية المستضافة و دراسة جميع 
حيث شملت العينة أربعة أعداد من المواسم الأولى لكل برنامج وذلك للاجابة على الاشكالية  ،الزوايا فيه
 why"وبرنامج  "positiveخلونا "لجزائري من خلال برنامجي كيف قدمت صورة الشباب ا المطروحة:

not"؟ 
 وقد توصلنا الى مجموعة من النتائج نذكر أهمها:

 كلا البرنامجين برامج شبابية حوارية تلفزيونية. 
 البرنامجين يعالج مواضيع شبابية بالدرجة الاولى.  
  الاجنبيةكلا البرنامجين كان لشخصياتهم الشبابية اتقان عالي للغات. 
 برز في البرنامجين انجازات الشباب ونجاحاتهم في عدة مجالات.  
 أراد البرنامجين ابراز عينات حقيقية من الشباب المبدع.  
  اهتمام قناة الشروقtv  خلونا "على هذه النوعية مثل برنامجpositive"  تدل على إهتمامهم بالشباب

المشاريع والاختراعات لتبين ما يستطيع الشباب الجزائري فعل "لا الفئة العلمية الدارسة والأدمغة أصحاب 
  .يقل على جودة البلدان الاجنبية" حسب المقدم

  قدمت ليناtv برنامج"why not"   بالاعتماد على المحتوى فني بالدرجة الاولى لابراز المواهب الشابة
  .الجزائرية والثروة الفنية التي تملكها الجزائر

  خلونا "كان طابع برنامجpositive"  رسمي و جدي أكثر واعتمد على مصطلحات رسمية وعلمية على
الذي لم تكن هنالك رسمية في مصطلحاته وجريئة نوعا ما التي تعتبر شعبية  "why not"عكس برنامج 

ووجود نوع من أكثر كلمات تعتبر لا تليق بقناة تلفزيونية عائلية ومجتمع محافظ كالمجتمع الجزائري 
العصرنة فيه التي لا تتناسب مع قيم الدين الإسلامي هو أحد أسباب غلق القناة العارضة له من طرف 

 .سلطة ضبط السمعي البصري 



 
Abstract: 

Our Study was in the comparative descriptive Studies that focused on the 

image of Algerian Youth through by studying the topics presented in the 

televisione talk shows this the reason why we chose two youth programs “let us 

positive” represented by “Echourouk Tv”  and “why not” represented by “Lina Tv” 

as as a comparative study between the image of the youth during the two programs 

and the young guests and studying every angle in it, We analyzed four episodes 

from the first season from every program in order to answer the following question 

: 

How did the program “let us positive” and “why not” presented the image of 

Algerian youth ? 

And we came to a set of results : 

 Both programs are youth Tv talk shows.  

 The two programs treats youth topics. 

 Both of the programs have guests with high mastering of foreign languages. 

 The two programs highlighted the achievements and successes of young people 

in several areas. 

 Both of the programs wanted to present real cases of creative young people. 

 “Echourouk tv” was interested in the kind of programs such as “let us positive” 

that indicate their interest in young creatures, entrepreneurs, scientists and the 

invention that they made, to show what Algerian youth can do “ no less quality 

then the foreign countries “ according to the host. 

 “Lina tv” presented “Why Not” program, relying primarily on artistic content, 

to highlight the young Algerian talents and the artistic wealth owned by 

Algeria. 

 The program of “let us positive” was more formal and relied on official terms 

and scientific terms , unlike the “why not” program, which was not formal, 

somehow bold, and considered popular. More word considered inappropriate 

for a family tv channel and a conservative society such as the Algerian society 

and the kind of modernity which does not fit with the values of islamic religion, 

this led to the channel being closed down by the audiovisual regulatory 

authority. 


